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3.  НАВЧАЛЬНА ПРОГРАМА ДИСЦИПЛІНИ

 Навчальна програма дисципліни «Інформаційно-політичний консалтинг» затверджена в складі Комплексу навчально-методичного забезпечення дисципліни рішенням Вченої ради факультету міжнародних відносин Університету «КРОК»  від «3» вересня 2013 року, протокол № 1. 

3.1. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета дисципліни «Інформаційно-політичний консалтинг» полягає в  теоретичній та практичній підготовці студентів для здійснення фахової діяльності в інформаційно-комунікаційному просторі політики та міжнародній інформаційній сфері; ознайомленні з основними методами роботи з засобами масової інформації та стратегією і тактикою проведення виборчих кампаній; основами політичного консультування та методами його інформаційно-аналітичного забезпечення; стратегією і тактикою проведення виборчих кампаній, основами політичного іміджмейкерства та практикою застосування політичних PR-технологій. 
Предметом дисципліни «Інформаційно-політичний консалтинг»  є науково-теоретичні та практичні напрямки діяльності в галузі політичного консультування, методи інформаційно-аналітичного забезпечення, основи політичного іміджмейкерства та практичне застосування комунікаційних технологій в інформаційно-політичному просторі та сфері міжнародних відносин.

Завдання навчальної дисципліни «Інформаційно-політичний консалтинг» : 

· надання знань щодо історичного та теоретичного виникнення та  
                   формування інституту політичного консультування; 
· вивчення основних принципів та методів роботи з ЗМІ в процесі  
                    політичного консультування, основ стратегії і тактики виборчої  

                   кампанії;
· аналіз головних напрямків інформаційно-аналітичної діяльності                    
                     у сфері політичного консалтингу;
· визначення ролі та місця інформаційно-політичного консалтингу  

                    в  сучасній політичній сфері та міжнародних відносинах. 

Міждисциплінарні зв’язки. Навчальна дисципліна «Інформаційно-політичний консалтинг» є необхідною для здобуття освітньо-кваліфікаційного рівня «магістр», та щільно пов’язана з наступними дисциплінами: «Філософія», «Політологія», «Теорії та практика комунікації», «Теорія масової комунікації», «Теорія міжнародних відносин», «Інформаційні компанії», «Зв’язки з громадкістю (PR)»,«Інформаційно-аналітична діяльність в інформаційній сфері», «Інформаційні війни», «Інформаційна безпека», «Конфліктологія та теорія переговорів».
3.2. Зміст навчальної дисципліни 
 ТЕМА 1. Історичні етапи розвитку політичного консалтингу


Історичні витоки політичного консультування. Система радників, як базис політичного консультування. Загальні підходи до розуміння понять «консультування» та «консалтинг».  


Еволюційні аспекти формування феномену «політичне консультування/політичний консалтинг» в політичній науці – історичний  аспект. Визначення поняття «політичне консультування/політичний консалтинг».


Мета і основні завдання політичного консалтингу: історичні та сучасні аспекти. 


Розвиток та практична діяльність закордонних і вітчизняних консалтингових компаній. Діяльність відомих представників у сфері політичного консультування : закордонні та вітчизняні практики. 


Основні тренди політичного консалтингу в умовах розвитку інформаційного суспільства та глобалізаційного світу. Застосування інформаційно-політичного консалтингу в зовнішньополітичній сфері: світовий та вітчизняний досвід. 

 ТЕМА 2. Теоретичні напрямки формування політичного консалтингу


Теоретичні чинники розвитку та формування консалтингових послуг і технологій у сфері політичного. Зв'язок політичного консалтингу з іншими науками. 
   
Специфіка інформації та комунікації в політичному середовищі. Підходи до розуміння поняття «інформаційно-політична сфера» та «інформаційно-комунікаційна сфера політики». 


Поняття «політична інформація» та «політично значима інформація».


Основні визначення політичної комунікації. Завдання та функції політичної комунікації в сучасному демократичному суспільстві. Використання політичної комунікації в інформаційно-політичному консалтингу. 

 
Інформаційно-комунікаційна взаємодія суб’єктів політики в  інформаційно-політичному просторі демократичного суспільства.   


 Споріднені науково-методологічні напрямки політичного консалтингу: політичний менеджмент, політична психологія, політичний маркетинг, політичний аналіз. 


Характеристика основних різновидів, моделей та жанрів політичного консалтингу.   
ТЕМА 3. Характеристики фахової діяльності в галузі інформаційно-політичного консалтингу.


Підходи до визначення термінів «політичний консультант», «фахівець з інформаційно – політичного консалтингу». 


Основні функції, завдання та сфери діяльності політичного консультанта. Місце та роль політичного консультанта у сучасній політичній сфері суспільства. 


Основні принципи взаємодії об’єкта та суб’єкта політичного консалтингу.  Робота консультанта з командою політика. Психологічні і функціональні особливості діяльності політичного консультанта: зарубіжний та вітчизняний досвід. 

Іміджмейкер як ключова фігура політичного консалтингу. Критерії  оцінки об’єкта консультування. Методи створення і підтримання політичного іміджу: світовий та національний досвід. 
 Структурна характеристика особистості споживача послуг інформаційно-політичного консалтингу. Психологічні особливості і характеристики структурних елементів особистості замовника послуг інформаційно-політичного консалтингу.

Перелік та шляхи вирішення основних проблем і непорозумінь, що виникають між замовником і політичним консультантом. 

Юридичне забезпечення діяльності фахівців з політичного консультування. Моральні та етичні принципи діяльності політичного консультанта.    

ТЕМА  4. Специфіка застосування основних методів та  комунікаційних технологій в інформаційно-комунікаційній сфері політики. 

Підходи до визначення понять: «технологія», «масовокомунікаційна технологія», «інформаційна технологія» та «політична технологія». Характеристика головних комунікаційно-політичних технологій. 


Мета та завдання політико комунікаційних технологій в інформаційно-комунікаційній сфері політики.  

 Політична пропаганда, політична реклама, політичний PR, агітація та інформаційний лобізм як  специфічні інструменти підтримки політичного процесу. Агітаційно – пропагандистські матеріали. 

Політичний PR: особливості PR-акцій в політичній сфері.  Маніпулятивні методи політичного PR та засоби психологічного впливу на суспільство. Публічні виступи як одна з основних форм політичного PR. 

Політична агітація: головні завдання і мета. 

Політична пропаганда: основні характеристики.

Політична реклама: специфіка та основні цілі. Стратегія і тактика застосування політичної реклами в засобах масової інформації і комунікації. Сутність політичної реклами в різних видах засобів масової інформації та комунікації (радіо, телебачення, Інтернет, друковані видання). 
Сутність та завдання інформаційного лобізму. 

ТЕМА 5.  Інформаційно-аналітичний, прогнозування та діагностичний  напрямки діяльності в сфері інформаційно-політичного консалтингу.   

Аналітична складова інформаційно-політичного консалтингу. Основні види та методи аналізу в інформаційно-політичному консалтингу: SWOT аналіз, контент аналіз, метод моніторингу ЗМК. 
Критерії вибору джерел інформації для ефективного здійснення інформаційно-політичного консалтингу. Основні принципи обробки інформації. 

Зарубіжний та вітчизняний досвід соціологічних опитувань.

Інформаційно-аналітична робота в передвиборчий/виборчий/пост виборчий період діяльності політичного суб’єкта : зарубіжний та вітчизняний досвід. Дослідження політичного ринку. 
Виявлення й використання тенденцій в політичному процесі та управління настроєм виборців.

Прогнозування в інформаційно-політичному консалтингу: український та світовий досвід. Найпоширеніші методи прогнозування і моделювання в інформаційно-політичному консалтингу.
Діагностика політичних ситуацій та консультації з антикризового управління. 

Моделювання політичної ситуації та електоральних процесів. 

ТЕМА 6. Основні завдання, методи та жанри інформаційно-комунікаційного забезпечення  політичного консалтингу.


Основні принципи інформаційного забезпечення політичного консультування. Підходи щодо взаємодії та вибір форм співпраці політичного консультанта у роботі з друкованими виданнями та електронними медіа

 Вплив різних видів мас-медіа на політичні процеси в Україні та в інших країнах світу.

Основні методи створення інформаційних приводів для просування  інформації про об’єкт політичного консультування в різних видах засобів мас-медіа. 

Головні форми та види розповсюдження інформації: газети, листівки, буклети, радіо та теле виступи тощо. 

Основні  жанри інформаційно-політичного консультування. Методи створення політичних PR-текстів. Прийоми і методи «кольорового» PR у боротьбі з політичними конкурентами. 

Основні методи формування і розповсюдження чуток, пов’язаних з цілями передвиборчої кампанії. Головні прийоми використання «прихованої» та «безкоштовної» інформації і політичної реклами в різних видах ЗМК.  

Прийоми захисту інформації і забезпечення інформаційної безпеки в процесі інформаційно-політичного консультування. 

Робота із компроматом та ведення інформаційних війн: світовий та вітчизняний досвід. 

ТЕМА 7. Інформаційно-політичний консалтинг політичних лідерів, еліт та партій.
 Аналіз поняття «політичне лідерство». Характеристика та основні підходи до розуміння феномену політичного лідерства. Історичні аспекти розвитку явища політичного лідерства. Психологія політичного лідерства у вітчизняній та зарубіжній науковій літературі. Особливості сприйняття політичного лідера в різних культурах та вплив політичних лідерів в соціальних групах . Сутність харизматичності в політиці. Основні механізми і засоби впливу на людей політичних лідерів. 

Політичні партії та еліти, як сфера практичного застосування політичного консалтингу. 

Політичні еліти – закордонні та вітчизняні реалії. Основні характеристики політичних еліт. Специфіка завдань інформаційно-політичного консалтингу у роботі з політичними елітами.  


Основні характеристики політичних партій: вітчизняні аспекти. Інформаційно-аналітичне забезпечення політичних партій. Політичний імідж партії / руху. 


Медіа підтримка політичних партій у політичному консалтингу. Основні функції, ознаки та ідеологічна спрямованість партійної преси. Завдання та функції  інформаційного відділу політичної партії/руху. Функції прес - служби політичної партії. 

ТЕМА 8. Планування і проведення виборчих кампаній: інформаційно-консалтингова підтримка.

Інформаційне забезпечення стратегії і тактики виборчих кампаній. Медіа планування в стратегії і тактиці електоральної кампанії та поточне інформаційно-політичне консультування. Міжнародний досвід організації й проведення виборчих кампаній: позитиви та негативи. Політичні  PR- кампанії.  
 
Основні підходи та методи розробки ефективної стратегії інформаційної роботи з найпоширенішими видами мас-медіа (телебачення, радіо, Інтернет) під час електоральної кампанії. 

Тактична побудова виборчої кампанії: вибір основних інформаційних інструментів.

Форми роботи з виборцями та врахування особливостей електорату.  Робота з громадською думкою та завоювання підтримки громадських організацій. 

Сучасні можливості мережі Інтернет у виборчих кампаніях. Допоміжні засоби розповсюдження інформації у виборчих кампаніях.     
Підготовка та забезпечення політичних акцій за участю великих груп у виборчій кампанії – зарубіжний та вітчизняний досвід. 

Організація та проведення особистих зустрічей та усних виступів в процесі виборчій кампанії.  

Інформаційне-аналітичне забезпечення боротьби з конкурентами у виборчих кампаніях.
4.4. ПЕРЕЛІК РЕКОМЕНДОВАНИХ ПІДРУЧНИКІВ, ІНШИХ МЕТОДИЧНИХ ТА ДИДАКТИЧНИХ МАТЕРІАЛІВ
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