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1. СФЕРА ЗАСТОСУВАННЯ
Навчальна дисципліна “Міжнародна комерційна справа ” вивчається згідно навчального плану перепідготовки фахівців освітньо-кваліфікаційного рівня “спеціаліст ” галузі знань:
0305 “Економіка та підприємництво ”
за спеціальністю: 
7.03050301 “Міжнародна економіка ”
2. ОПИС ДИСЦИПЛІНИ
	1. 
	Шифр дисципліни  (ідентифікатор)
	3.18В

	2. 
	Тип дисципліни
	обов’язкова

	3. 
	Попередні умови
	попереднє вивчення дисциплін: 

макроекономіка, мікроекономіка, економічний аналіз, менеджмент, міжнародна економіка, економіка підприємства, міжнародний маркетинг, міжнародні фінанси, міжнародні інвестиції, міжнародна економічна діяльність України,транснаціональні корпорації.

	4. 
	Семестр
	п’ятий 

	5. 
	Кредити ECTS
	2,25

	6. 
	Заняття з викладачем
	27 годин

	7. 
	Форми підсумкового контролю
	Диференційований залік

	8. 
	Методи проведення
	лекції, практичні заняття, захист індивідуальних та науково-дослідних завдань, SWOT- аналіз тощо

	9. 
	Результати навчання
	Опанування курсу з дисципліни «Міжнародна комерційна справа» дозволить студентам знати сутність і характерні риси міжнародної комерційної операції, методи міжнародної торгівлі, загальноприйняті форми здійснення міжнародної комерційної діяльності, основні прийоми регулювання та стимулювання експортно-імпортних операцій, умови міжнародних поставок товарів, методи страхування від економічних і політичних ризиків при здійсненні міжнародних комерційних операцій. Необхідно вміти правильно орієнтуватися в постійно мінливих обставинах міжнародного ринку, здійснювати його аналіз та правильно оцінювати виявлені загрози й можливості, синтезувати отримані результати та трансформувати їх у стратегічні пріоритети, вести комерційну роботу, націлену на отримання прибутку, використовуючи основні форми і прийоми міжнародної комерції.

	10. 
	Зміст дисципліни
	Розділ 1. .Комерційна справа у міжнародному бізнесі. Види і форми фірм, які ведуть міжнародну комерційну діяльність.
Тема 1. Місце міжнародної комерційної справи в міжнародному бізнесі та економічні форми організації суб’єктів міжнародної комерційної діяльності.
Тема 2.  Комерційна діяльність на світовому ринку через торгово-посередницьку ланку.

Розділ 2. Міжнародні операції в комерційній справі

Тема 3. Інформаційне забезпечення зовнішньоекономічної діяльності

Тема 4. Ліцензування і франчайзинг в міжнародній комерційній справі

Тема 5. Офшорні підприємства в міжнародній комерційній справі

Тема 6. Комерційні операції на міжнародній біржі

Розділ 3. Образ фірми на міжнародних ринках

Тема 7. Конкурентна боротьба на світовому ринку

Тема 8. Формування  образу фірми на міжнародному ринку

	11. 
	Література
	1. Дэниелс Д. Радеба М. Международный бизнес./Д. Дэниелс, М. Радеба– М.: Наука, 2001.- 650 с.
2. Комерційна діяльність: підручник/       За ред. В.В. Апопія.- 2-ге вид., перероб., доп.- К.: Знання, 2008. – 436 с.
3. Кулішов В.В., Корінєв  В.Л., Одягайло Б. М., Олійник І.В., Сазонец О.М. Міжнародний маркетинг/ За ред..В.В.Кулішова. - Львів: “Магнолія 2006”. – 2011.- 348 с.
 4. 4. Портер М. Международная конкуренция.

4.  /М. Портер – М.: Высшая школа, 2005. – 380 с.

 5. 5. Циганкова Т.М. та інші.  Міжнародна торгівля./           П  За   ред. Т. М. Циганкової – К.:КНЕУ, 2010.– 452 с.

	12. 
	Мова
	Українська


3. НАВЧАЛЬНА ПРОГРАМА ДИСЦИПЛІНИ
Навчальна програма дисципліни „Міжнародна комерційна справа” затверджена у складі Комплексу навчально-методичного забезпечення дисципліни рішенням Вченої ради факультету міжнародних відносин Університету «КРОК» №2 від 12 січня 2012 року.

.
3.1. Мета та завдання дисципліни
Дисципліна “Міжнародна комерційна справа” є обов’язковою. Основні теми програми розглядають проблеми розвитку міжнародного бізнесу, міжнародної комерційної справи як складової міжнародного бізнесу, види фірм і операцій у міжнародній комерційній справі, управління зовнішньоекономічною діяльністю фірм, питання конкуренції на світовому ринку.

Доцільність вивчення матеріалу цього курсу обумовлена особливостями сучасного стану економічного розвитку. Міжнародна комерційна діяльність, яка здійснюється шляхом проведення комерційних операцій є одним з важливих елементів механізму управління міжнародних економічних відносин. Важливе значення для України є набуття підприємствам, організаціям, товариствам, об’єднанням права самостійного виходу на зовнішній ринок. У цьому зв’язку виникає необхідність в глибинних знаннях, реальних економічних процесів, які відбуваються у світовій системі господарювання, в тому числі і на рівні окремих фірм, конкретних форм і методів внутрішньо фірмового управління виробничо-збутовою діяльністю фірм. Широкий вихід підприємств  на зовнішні ринки може бути ефективним, якщо спеціалісти в зовнішньоекономічній діяльності глибоко володіють теорією і практикою здійснення міжнародних комерційних угод з врахуванням особливостей конкретних ринків і змін ринкової кон’юнктури.

Виходячи з цього метою курсу є з’ясуванні суті, умов функціонуванні фірм, які діють на світовому ринку, форм і динаміки розвитку міжнародної комерційної справи.
Завдання вивчення курсу
В процесі оволодіння студентами основ міжнародної комерційної справи ставляться наступні завдання:

1.- Розкриття об’єктивних умов розвитку міжнародної комерційної справи.

2. Розкриття характеристики видів середовища бізнесу, внутрішніх та зовнішніх факторів впливу на розвиток міжнародної комерційної справи.

3. Ознайомлення з основними видами підприємств в бізнесі.

4. Розкриття механізму проведення міжнародних комерційних операцій через торгово-посередницьку ланку, на міжнародних біржах тощо.

5. Розкриття, проведення аналізу конкурентної боротьби на світовому ринку.

6. Виявлення проблем та перспектив розвитку міжнародної комерційної справи.

Опанувавши курс студенти повинні набути навичок, необхідних для праці в фірмах, які ведуть зовнішньоекономічну діяльність, міжнародних організацій тощо. 
Предмет навчальної дисципліни
Предметом курсу є концепції, методології, підходи та критерії  розробки і обґрунтування ефективних рішень щодо управління міжнародною економічною діяльністю. 
Результати навчання
Опанування матеріалу дозволить студентам:

· характеризувати процедури, прийоми та методи, які використовуються при розробці та аналізі ділових рішень;

· обирати та формувати адекватну систему  управління міжнародними діловими операціями на підприємстві;

· виявляти проблеми та перспективи розвитку міжнародної комерційної справи.

· здійснювати  аналіз та правильно оцінювати виявлені загрози й можливості; 

· синтезувати отримані результати та трансформувати їх у стратегічні пріоритети.

Міждисциплінарні зв’язки
Для вивчення курсу „Міжнародна комерційна справа” студенти повинні мати базові знання з дисциплін макроекономіка, мікроекономіка, менеджмент, міжнародна економіка, економіка підприємства, міжнародний маркетинг, міжнародні фінанси, міжнародні інвестиції, міжнародна економічна діяльність України, транснаціональні корпорації.
Тільки володіючи цими базовими знаннями, вивчення курсу „Міжнародна комерційна справа” дозволить сформувати у студентів правильне економічне мислення у сфері прийняття бізнесових рішень. 
3.2. Зміст навчальної дисципліни

Розділ 1. .Комерційна справа у міжнародному бізнесі. Види і форми фірм, які ведуть міжнародну комерційну діяльність.

Тема 1. Місце міжнародної комерційної справи в міжнародному бізнесі та економічні форми організації суб’єктів міжнародної комерційної діяльності.. 

“Міжнародна комерційна справа” як навчальна дисципліна. Структура навчального курсу. Предмет курсу “Міжнародна комерційна справа” та характеристика об’єкту досліджень. Методологія пізнання міжнародних бізнесових процесів. Сфери міжнародного бізнесу. Види  середовища бізнесу. Зовнішнє середовище міжнародної комерційної справи. Основні принципи організації ділових операцій.

Сфери міжнародного бізнесу. Зовнішнє середовище міжнародного бізнесу. Види середовища бізнесу. Організація управління зовнішньоекономічною діяльністю. Класифікація фірм, що діють на світовому ринку. Класифікація об’єднань підприємств. Спільні підприємства в сучасній економіці. Організація управління зовнішньоекономічною діяльністю підприємства.
Тема 2. Комерційна діяльність на світовому ринку через торгово-посередницьку ланку.  
Основні теорії розвитку міжнародної торгівлі: меркантилізму; абсолютних та відносних переваг; співвідношення чинників виробництва; неотехнологічного напряму. Сучасні форми міжнародної торгівлі. Міжнародний баланс попиту та пропозиції. Види комерційних операцій в міжнародній комерційній справі. Види торгово-посередницьких фірм.
Розділ 2. Міжнародні операції в комерційній справі

Тема 3. Інформаційне забезпечення міжнародної комерційної справи 
Роль комерційної інформації в бізнесі. Джерела комерційної інформації. Фірмові довідники. Методологічні основи міжнародного обміну технологій, ліцензій. Міжнародний обмін технологій, ліцензій. Міжнародні науково-технічні зв’язки. Міжнародні науково-технічні  зв’язки та їх місце в міжнародній комерційній справі
Тема 4. Ліцензування і франчайзинг в  комерційній справі
Ліцензування в комерційній справі. Роль ліцензування в міжнародній комерційній справі. Франчайзинг в комерційній справі. Місце франчайзингу в міжнародній комерційній справі. Інші форми комерційної справи. Інші форми міжнародної комерційної справи.
Тема 5. Офшорні підприємства в міжнародному бізнесі. 
Інформаційне забезпечення бізнесу. Правові форми офшорного бізнесу. Офшорні компанії. Офшорні юрисдикції і особливості офшорних фірм. Офшорні банки, трасти і  страхові фірми. Особливості офшорних банків, страхових фірм і трастів. Холдингові, фінансові і ліцензійні компанії.

Особливості офшорних холдингових, фінансових і ліцензійних компаній.
Тема 6. Комерційні операції на міжнародних  біржах.
Товарні біржі. Міжнародні товарні біржі. Розвиток світової біржової торгівлі. Фондові біржі. Міжнародні фондові біржі і ринок цінних паперів .. Фрахтові і валютні біржі. Міжнародні валютні біржі. Торги і аукціони. Міжнародні торги. Міжнародні аукціони
Розділ 3. Образ фірми на міжнародних ринках.

Тема 7. Конкурентна боротьба на світовому ринку.
Суть економічної конкуренції. . Конкурентна стратегія фірми.

Конкурентна стратегія фірми на світовому ринку. Конкурентні переваги держави. Властивості конкурентних переваг держави.
Тема 8. Формування образу фірми на міжнародному ринку.  
Людське і культурне середовище ведення комерційної діяльності на міжнародному рівні. Вплив культурного середовища на ведення міжнародної комерційної справи. Формування позитивного іміджу фірми. Складові діяльності паблік рілейшнз. Методи паблік рілейшнза. Реклама в сфері паблік рілейшнз. Ділове спілкування.
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