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1. СФЕРА ЗАСТОСУВАННЯ

Навчальна дисципліна «Ціноутворення» 
· вивчається згідно навчального плану підготовки фахівців освітньо-кваліфікаційного рівня “молодший спеціаліст” за спеціальністю
	Галузі знань
	Спеціальності

	Шифр
	Найменування
	Шифр
	Назва

	0305
	Економіка та підприємництво
	5.03050701
	Маркетингова діяльність


2. ОПИС ДИСЦИПЛІНИ

	1. 
	Шифр дисципліни (ідентифікатор)
	7 ПН

	2. 
	Тип дисципліни
	обов’язкова 

	3. 
	Попередні умови
	попереднє вивчення дисциплін: 
«Політична економія», «Економіка підприємства»

	4. 
	Семестр
	7 триместр

	5. 
	Кредити ECTS
	3 кредити

	6. 
	Заняття з викладачем
	42 години

	7. 
	Форми підсумкового контролю
	залік

	8. 
	Методи проведення
	лекції, практичні, семінарські заняття

	9. 
	Результати навчання
	· визначати структуру ціни з позицій споживача та підприємства;

· пояснювати вплив факторів ціноутворення на формування цінової політики та стратегії підприємства;

· формувати загальні принципи цінової політики (стратегії) підприємства виходячи із конкретних умов ринку та стадії життєвого циклу товару / послуги;

· визначати початкові ціни, використовуючи різні методи ціноутворення;

· характеризувати різні види цінових пристосувань (цінові знижки, цінова дискримінація) та обґрунтовувати доцільність їх впровадження в практику;

· враховувати специфіку зовнішньої торгівлі при формуванні цін експорту / імпорту;

· характеризувати  особливості дослідження ринкової кон’юнктури для потреб ціноутворення та використовувати дані методики на практиці;

· описувати заходи державного регулювання цін та враховувати їх в практиці ціноутворення;
· характеризувати механізм біржового ціноутворення.

	10. 
	Зміст дисципліни
	Сутність, види і функції цін у ринковій економіці.
Цінова політика держави.

Державне регулювання процесів ціноутворення в Україні.
Цінова політика підприємства.

Основні ціноутворюючі чинники.
Структура ціни і формування її складових.
Методи ринкового ціноутворення.
Ціни біржової торгівлі.
Ціни зовнішнього ринку. 
Особливості дослідження ринкової кон’юнктури у ціноутворенні.

	11. 
	Література
	1. Єсипчук Т. П. Ціноутворення: збірник завдань з методичними рекомендаціями для забезпечення самостійної роботи студентів / Т. П. Єсипчук – К.: Університет економіки та права "КРОК", 2010. – 76 с.
2. Основи ціноутворення: Підручник/ За ред. Д.І. Олійника, О.А. Кириченка, М.П. Денисенка. - К.: ВД "Професіонал", 2009. - 384 с.

3. Тормоса Ю.Г. Ціни та цінова політика: Навч. посібник. – К.: КНЕУ, 2001. – 122 с.

4. Шкварчук Л.О. Ціноутворення: Підручник/ Л. О. Шкварчук. - К.: Кондор, 2006. – 460 с.

	12. 
	Мова
	українська


3. НАВЧАЛЬНА ПРОГРАМА ДИСЦИПЛІНИ
Дисципліна «Ціноутворення» є нормативною дисципліною професійної підготовки фахівців освітньо-кваліфікаційного рівня «молодший спеціаліст» за галуззю знань 0305 – «Економіка та підприємництво» освітнього рівня «неповна вища освіта», за спеціальністю
	5.03050701
	Маркетингова діяльність


Анотація змісту нормативної дисципліни «Ціноутворення» затверджена наказом Міністерства освіти і науки України від 23 квітня 2009 в складі освітньо-професійної програми підготовки молодшого спеціаліста за галуззю знань 0305 – Економіка і підприємництво. Навчальна програма дисципліни розширена додатковими темами та питаннями.
3.1. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета навчальної дисципліни ‑ сформувати уміння по організації роботи з ціноутворення на підприємстві в ринкових умовах, навчити студентів використовувати наукові засоби та методи визначення цін на продукцію та послуги з урахуванням кон'юнктури, вимог чинних законодавчих та нормативних актів.
Завдання навчальної дисципліни:

· вивчення теоретичних та правових аспектів цінового механізму економіки;

· формування теоретичних і практичних знань щодо визначення структуру ціни з позицій споживача та підприємства;

· розгляд та пояснення впливу факторів ціноутворення на формування цінової політики та стратегії підприємства;

· формування теоретичних знань та практичних навичок щодо визначення цінової політики (стратегії) підприємства виходячи із конкретних умов ринку та стадії життєвого циклу товару / послуги;

· опрацювання методичних та практичних прийомів розрахунку початкових цін відповідно до передумов їх практичного застосування;

· охарактеризувати різні види цінових пристосувань (цінові знижки, цінова дискримінація) та обґрунтовувати доцільність їх впровадження в практику; 

· формування знань щодо особливостей зовнішньої торгівлі з позицій ціноутворення та вміння їх враховувати при формуванні цін експорту / імпорту;

· характеристика особливостей біржового ціноутворення;

· визначення заходів державного регулювання цін та їх враховування в практиці ціноутворення;
· формування знань щодо особливостей дослідження кон’юнктури ринку для потреб ціноутворення.
Предметом дисципліни закономірності формування цін та процесу прийняття самостійних цінових рішень підприємствами.

Міждисциплінарні зв’язки. Дисципліна поглиблює та конкретизує знання, набуті студентами при вивченні курсів «Політична економія» «Мікроекономіка», «Економіка підприємства», та «Бухгалтерський облік» та формує базис знань необхідних для вивчення суміжних економічних дисциплін: «Маркетинг», «Комерційна діяльність», «Ринкові дослідження».
3.2. Зміст навчальної дисципліни
Тема 1. Сутність, види і функції цін у ринковій економіці.
Ціна як інструмент ринкового механізму і державної економічної політики. Функції ціни. Планово-облікова функція ціни. Стимулююча функція ціни і механізм її впливу на учасників ринкових відносин. Розподільча функція ціни та її роль в економіці. Функція збалансування попиту і пропозиції. Поняття ціни з позицій споживача. Різновиди цін залежно від видів ринку, рівня їх лібералізації, галузевої форми продукції, структури товаропросування, характеру використання, форми франкування. Взаємозалежність цін і основні співвідношення цін. 

Тема 2. Цінова політика держави.

Необхідність державного регулювання цін в умовах ринку. Головні функції держави у галузі ціноутворення: формування політики цін, аналіз і прогноз цін, регламентація загальних правил ціноутворення, контроль за цінами. Система державних органів ціноутворення та їх функції. Основні методи державного регулювання цін. Прямі і непрямі методи та умови їх застосування. Державне регулювання цін як засіб досягнення певних цілей економічної політики: відвернення впливу деструктивних цін на економіку у неперехідний період; отримання інфляції; забезпечення соціального захисту населення; захист внутрішнього ринку; стабілізація доходів виробників сільськогосподарської продукції та інше. Завдання державного контролю за цінами. Декларування цін. Заміна вільних цін на державне регулювання. Контроль держави за формуванням витрат у складі ціни. Методи антимонопольного цінового контролю. Регулювання цін в зарубіжних країнах.
Тема 3. Державне регулювання процесів ціноутворення в Україні
Основні методи державного регулювання цін в Україні. Пряме державне регулювання цін. Встановлення фіксованих цін. Застосування граничних коефіцієнтів зміни ціни. Граничні рівні торговельних надбавок. Заморожування (блокування цін). Укладання договорів про ціни між державою і підприємствами. Непрямі методи державного регулювання цін. Застосування граничних нормативів рентабельності. Зміна рівнів і диференціація ставок товарних податків. Пільгове оподаткування та кредитування. Диференціація ставок ввізного мита. Захист внутрішнього ринку. Регулювання цін і тарифів підприємств-монополістів. Законодавча база регулювання процесів ціноутворення в Україні. Закон України «Про ціни і ціноутворення» та основні напрямки регулювання цін, які ним забезпечуються. Нормативні документи Верховної Ради, Кабінету Міністрів України та Державної податкової адміністрації України.

Тема 4. Цінова політика підприємства

Сутність та значення цінової політики для підприємства. Цілі підприємства та цінової політики: максимізації темпів росту, максимізації прибутку, максимізації обсягів продажу. Активне ціноутворення. Пасивне ціноутворення. Політика цін життєвого циклу товару. Формування політики цін підприємства. Етапи розробки цінової стратегії. Види стратегій. Співвідношення „ціна – якість”. Стратегія преміального ціноутворення. Стратегія цінового прориву. Стратегія нейтрального ціноутворення. Географічні стратегії ціноутворення. Відпускна ціна за місцем виготовлення товару. Єдина ціна. Зональні ціни. Ціни базисного пункту. Оплата транспортних витрат (чи їх частини) за рахунок підприємства виробника. Оперативна цінова політика через цін через систему знижок. Джерела різних типів знижок в структурі ціни. Оптові знижки (кумулятивні, не кумулятивні). Методика розрахунку оптових знижок. Знижки сконто. Сезонні знижки. Знижки при комплексній купівлі товару. Знижки для „вірних” та престижних покупців. Цінова дискримінація. Передумови цінової дискримінації. Види цінової дискримінації. Тактика ціноутворення. Пристосування цін до кон’юнктурних коливань. Альтернативи цінової політики: обґрунтування та наслідки. Конкурентні цінові пристосування. Цінові війни. Реакція конкурентів на ініційовану підприємством зміну цін. Реакція підприємства на зміну цін у конкурентів. Використання інформаційних потоків для реалізації конкурентної цінової стратегії. Цінові фактори вибору конкурентної стратегії.

Тема 5. Основні ціноутворюючі чинники.

Зовнішні і внутрішні умови і фактори ціноутворення. Зміна умов ціноутворення. Корисність товару як фактор формування ціни. Фактори, що визначають чутливість покупців до рівня цін. Чутливість покупців до рівня цін і значущість її вивчення. Ефект уявлень про наявність альтернативних товарів. Унікальність товару. Концепція попиту і практика бізнесу. Врахування ринкових умов при ціноутворенні. Конкуренція і ринкова кон'юнктура. Фактори збуту і рівня прибутку. Ціна, ринковий попит й еластичність цін. Взаємодія попиту і пропозиції з ціною. Цінова еластичність. Причини підвищення цін на еластичному ринку. Нееластичний попит й ефект зміни цін. Вплив зміни цін на прибуток. Дія завищених цін на продаж і прибуток. Дія занижених цін на продаж. Відновлення рівня прибутку за товарами з заниженими цінами. Деякі причини заниження цін. Облік затрат при формуванні цін. Використання інформації про затрати. 

Тема 6. Структура ціни і формування її елементів

Рівень і структура ціни. Характеристика окремих елементів ціни. Собівартість і ціна. Структура затрат і їх облік. Витрати виробництва, маркетингу, обігу та їх значення у ціноутворенні. Класифікація і склад витрат, що відносяться на собівартість продукції. Прибуток як елемент ціни. Товарні (непрямі) податки у складі ціни. Надбавки постачальника збутових і торговельних організацій. Надбавки (знижки) в ціні товару. 

Тема 7. Методи ринкового ціноутворення

Ціннісний та затратний підходи до ціноутворення. Співвідношення цінності товару та його ціни. Затратні методи ціноутворення. Метод ціноутворення по частці прибутку в ціні. Метод ціноутворення по доходу на капітал. Метод повних затрат. Метод граничних затрат. Розрахунок ціни на основі аналізу беззбитковості та забезпечення цільового прибутку. Визначення точки беззбитковості. Маржинальний прибуток і його максимізація. Значення маржинального прибутку. Розрахунок маржинального прибутку.

Ринкові методи визначення ціни. Врахування особливостей сприйняття  ціни споживами. Інші методи конкурентного ціноутворення.

Параметричні методи ціноутворення. Визначення "цін байдужості" ("байдужих цін"). Метод питомих показників. Баловий метод. Метод регресивного аналізу. Агрегатний метод. Чинники, що впливають на встановлення кінцевої ціни. Оцінка ризиків і можливостей. Прийняття рішення про рівень ціни.

Тема 8. Ціни біржової торгівлі
Особливості біржової торгівлі та механізму біржового ціноутворення. Визначення правил біржового ціноутворення (досвід світових та українських бірж). Види біржових цін (котирувань). Методика фундаментального аналізу біржових цін та курсів. Методика проведення технічного аналізу біржових цін та курсів. Аналіз біржових цін (котирувань) на світових та українських біржах. Ціноутворення на ф’ючерсних ринках. Формування котировок на біржах України. 

Тема 9. Ціни зовнішнього ринку
Фактори адаптації та гармонізації міжнародних цін. Вирівнювання міжнародних цін. Цінові коридори. Ціноутворення в умовах „сірих” ринків. Демпінг як форма цінової політики. Антидемпінгове регулювання. Міжнародні ціни і зміна валютних курсів. Види зовнішньоторговельних цін. Ціна контракту. Тверда ціна. Ціна з наступною фіксацією. „Ковзна” ціна. Розрахунок цін на експортовану та імпортовану продукцію. Поправки до цін на експортовану та імпортовану продукцію. Умови ІНКОТЕРМС 2010. Роль держави у регулюванні ЗЕД. Протекціонізм. Політика лібералізації. Митні тарифи.

Тема 10. Особливості дослідження ринкової кон’юнктури у ціноутворенні.
Ринкова кон’юнктура та особливості її впливу на ціну. Моніторинг ринкової кон’юнктури. Методи маркетингового дослідження  ринкової кон’юнктури. Специфіка впливу на ціноутворення внутрішнього середовища підприємства. Особливості впливу на ціноутворення зовнішнього мікро- та макросередовища підприємства. Залежність формування цінової політики на підприємстві від світових товарних та фінансових ринків. 

Кон’юнктура ринку споживчих товарів. Особливості формування попиту на нормальні і престижні товари, а також товари нижчої категорії. Залежність обсягів продаж і цін від оцінки покупцями бажаності благ. Кон’юнктура ринків споживчих послуг. Кон’юнктура ринку продукції виробничо-технічного призначення. 
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