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1. Мета та завдання навчальної дисципліни
«АНАЛІТИКА СВІТОВИХ ТОВАРНИХ РИНКІВ»
     Мета вивчення навчальної дисципліни. Головною метою викладання курсу “Аналітика світових товарних ринків” є формування у студентів сучасного економічного мислення та системи спеціальних знань щодо сучасних закономірностей і тенденцій розвитку світових товарних ринків.

     Завдання вивчення навчальної дисципліни – послідовне та цілеспрямоване формування у студентів знань про сучасні тенденції розвитку світових товарних ринків.

У результаті вивчення  навчальної дисципліни студенти повинні

      знати:

· теоретичні основи світових товарних ринків;

· географічне направлення експортно-імпортних потоків товарів;

· систему показників вивчення ринкової кон’юнктури;

· форми прояву кон’юнктури;

· специфіку конкуренції та монополізації світових товарних ринків;

· сутність і структуру системи регулювання світового ринку;

       уміти:

* правильно вибирати та системно аналізувати статистичну інформацію в галузі світових товарних ринків та їхньої кон’юнктури;

* проводити кон’юнктурні дослідження та складати кон’юнктурні огляди;

* використовувати здобуту інформацію в прийнятті обгрунтованих управлінських рішень при здійсненні зовнішньоекономічних операцій на світовому ринку товарів та послуг.

        Предметом  навчальної дисципліни  є процеси формування та розвитку міжнародних товарних ринків в умовах глобалізації світогосподарських процесів;  привабливість міжнародних товарних ринків як чинник створення ефективних стратегій розширення міжнародної економічної діяльності підприємств.
2. Програма навчальної дисципліни 
Модуль 1. Концептуальні основи аналізу світового товарного ринку.
      Тема 1. Міжнародна торгівля як провідна форма міжнародних економічних        відносин.  
      Сучасна міжнародна торгівля та її форми.  Імпорт. Експорт . Баланс торгівельний. Традиційна торгівля. Торгівля продукцією у рамках кооперації.
Зустрічна торгівля. Компенсаційні угоди.  Міжнародна біржова торгівля. Міжнародний аукціон Міжнародні тендери (міжнародні торги). Міжнародний ярмарок Міжнародний ярмарок

       Міжнародна торговельна політика. Вільна торгівля. Протекціонізм. Сутність та засоби реалізації міжнародної торгівельної політики. Економічні засоби проведення міжнародної торговельної політики.  Тарифні та фінансові засоби Неекономічні засоби Кількісні обмеження. П приховані види торгівельних обмежень.
       Економічні наслідки торгівельних обмежень в міжнародних стосунках. Ефект переділу. Ефект захисту. Ефект доходів. Ефект споживання Ефект внутрішніх доходів. Ефект умов торгівлі.  

       Неекономічні та екзогенні економічні фактори в міжнародній торгівлі. Ключові фактори зарубіжного правового середовища. Ключові фактори екзогенного економічного середовища. Ключові фактори зарубіжного політичного середовища. Міжнародні угоди, правила та рішення наднаціональних інституцій.     Ключові фактори  зарубіжного соціально-культурного середовища.
       Тема 2. Загальні  підходи і методи дослідження світового товарного ринку та його мета.
            Аналіз світового товарного ринку. Загальна принципова схема оцінки стану та розвитку товарних ринків. Аналіз макро- та мегаекономічної ситуації на світовому ринку.   Аналіз попиту. Аналіз пропозиції. Аналіз потенціалу ринку. Аналіз місткості ринку. Аналіз частки ринку. Аналіз зміни цін. Дослівдження та прогнозування кон’юнктури ринку. Дослідження особливостей функціонування іноземного ринку. Аналіз ринкового середовища. Аналіз конкуренції. Аналіз посередників. Аналіз культурних, соціальних та демографічних чинників макроекономічного оточення.   
         Основні методологічні підходи до аналізу товарних ринків. Методи загальносистемного економічного аналізу. Графічний метод. Метод порівняння. Балансовий метод. Експертні оцінки. Рейтингові оцінки. Методи опрацювання рядів динаміки. Метод відносних величин. Метод середніх величин. Індексний метод. Аналіз часових коливань. Зведення і групування. Вибіркові обстеження. Економіко-математичний метод. Кореляційно-регресійний метод. Факторний метод.

      Об’єктивні методи відбору міжнародних ринків, як фільтраційні методи. Визначення потенційних ринків. Поетапне оцінюванні потенційних ринків.  Зменшення значимості ринків для підприємства. Поступове виключення ринків  за різними критеріями (фільтрами) у порядку зменшення їх значимості для підприємства.

Тема 3. Кон’юнктурні  та специфічні методи дослідження світового товарного ринку.

       Проблеми аналізу кон’юнктури світового товарного ринку. Кон’юнктура світового товарного ринку та її оцінка. Визначення умов ринку з боку попиту: темпів зростання попиту, еластичності попиту, наявності товарів замінників, циклічності виробництва та пропозиції товарів. Поточний та перспективний попит. Якісні методи прогнозування попиту. Методи Делфі, мозкового штурму, сценарного розвитку. Кількісні методи попиту: прогноз за середнім процентом приросту показника попиту, метод Холта, метод Муїра, модель Бокса-Дженікса. Визначення умов ринку з боку пропозиції:  забезпеченості сировиною, середніх витрат, інноваційності технологій, ділових відносин. 
      Визначення структури  світового товарного ринку: кількості продавців, кількості покупців, диверсифікованості продукту, бар’єрів входу та виходу.      Квазіконкурентні (змагальні) ринки та бар’єри входу. Стратегічні бар’єри. Нестратегічні бар’єри. Умови існування квазіконкурентних ринків.

Поведінка компаній на світовому товарному ринку. Ринкова влада. Цінові та продуктові стратегії. Інвестиційна та інноваційна діяльність. Реклама.

     Визначення меж ринку. Види меж ринку: продуктові(товарні), географічні,тимчасові. Аналіз можливості заміщення у споживанні.  Аналіз можливості заміщення у виробництві. Географічно обмежені ринки.

     Аналіз місткості світового товарного ринку. Показники місткості світового товарного ринку. Потенційний та реальний ринки. Модель розвитку ринку. Побудова моделі та вибір методів прогнозування розвитку ринку. Способи прогнозування: анкетування, екстраполяція, аналітичне моделювання. Вибір трендових моделей.
     Ринкова сегментація та її задачі. Обєкт та умови сегментації. Критерії сегментації. Методи сегментації. Метод групування. Метод багатомірної класифікації.
     Позиціонування на товарному ринку. Способи охоплення сегменту цільового сегменту світового товарного ринку.  Позиціонування на основі врахування комплексу маркетингових елементів. Підходи та методи позиціонування.
Модуль 2. Фільтрація світового товарного ринку та вибір моделі входу до нього.
Тема 4. Економічні суб’єкти міжнародного бізнесу та вибір ними сегмента світового товарного ринку.
    Економічні суб’єкти міжнародного бізнесу. Концепція підприємства як відкритої системи. Субєкти світового товарного ринку. Можливі продавці і покупці. Класифікація фірм, діючих на світовому ринку. Класифікація об’єднань підприємств.Транснаціональні компанії.  Спільні підприємства в сучасній економіці.

    Загальні підходи до вибору економічним суб’єктом (підприємством) зарубіжного ринку. Об’єктивні методи відбору міжнародних ринків, як фільтраційні методи. Можливий ринок. Попередній відбір ринку. Процедура виключення. Критерії виключення найменш привабливих ринків.  Процедура вибору. Критерії вибору. Макросегментація.  Сегментація по галузі промисловості й вихідних областей. Визначення сегмента ринку. Минуле й сьогодення. Перспектива. Сегментація ринку як основа виходу на світовий товарний ринок. Ринок експорту. 
     Привабливість міжнародного товарного ринку. Оцінка та вибір міжнародних ринків для здійснення підприємницької діяльності. Визначення індикаторів привабливості галузі. Матриця «General Electric» (метод портфельного аналізу).  Конкурентна ситуація на ринку і конкурентоспроможність підприємства.
Аналіз глобальних тенденцій розвитку світового товарного ринку. Рушійні сили на світовому товарному ринку.  Проведення аналізу сильних і слабкихторін підприємства. Наявності ресурсів, необхідних для здійснення міжнародної діяльності підприємства.

     Аналіз ринкової доступності. Оцінювання показника ринкової доступності. Чинники інформаційної системи ринкової доступності. Потенційні ринкові загрози та можливості. Загальний рівень потенційних ринкових загроз і потенційних ринкових можливостей.  Організація управління зовнішньоекономічною діяльністю.
     Поведінка споживачів на світовому товарному ринку. Способи вивчення поведінки споживачів. Моделювання поведінки споживачів. Прийняття рішення про покупку. Типологія споживання. Модель поведінки організованих споживачів.
 Тема 5. Конкуреннція та монополізація на світовому товарному ринку.  
      Конкурентні сили на світовому товарному ринку. Стан конкуренції в галузі за моделлю М. Портера . Ступінь впливу конкурентів на підприємства галузі.    Потенційні конкуренти на світовому товарному ринку. Юридичні та фізичні осіби, що конкурують на ринку.   

     Конкурентне середовище та його аналіз. Аналіз характеристик основних конкурентів. Вплив на світовий товарний ринок суперництва між продавцями. Вплив на світовий товарний ринок суперництва між покупцями. Рівень конкуренції та ступінь концентрації підприємств в галузі. Методика розрахунку рівня концентрації. Показники концентрації. Індекс концентрації ринку (CR) . Індекс Херфіндаля-Хіршмана (ННІ).

      Ринкова (монопольної) влада. Визначення ринкової влади, оцінка стану конкурентного середовища на ринку. Наявність високого рівня концентрації ринку. Існування непереборних бар’єрів вступу на ринок протягом тривалого періоду. Наявність монопольного становища суб’єкта господарювання (або групи суб’єктів господарювання) на ринку. Виявлення ринкової влади, аналіз її наслідків, обмеження конкуренції. Методи оцінки ринкової влади. Ііндекс Лернера. Доцільность запровадження заходів, спрямованих на захист та розвиток конкуренції. Напрями та заходи  з обмеження монополії та розвитку конкуренції.
Тема 6. Товарна структура світового ринку.

     Поняття світового товарного ринку. Закономірності і фактори розвитку світового товарного ринку. Валютно-кредитні умови функціонування світового товарного ринку. Поняття структури світового товарного ринку.

Товарно-галузева структура світового ринку. Класифікація міжнародних товарних ринків. Міжнародна класифікація 00Н. Стандартна Міжнародна торговельна класифікація – СМТК. Брюссельська митна номенклатура. Гармонізована система опису товарів. 
Світовий товарний ринок. Товарна структура світового ринку. Ринок готових виробів. Ринок промислових виробів. Ринок машин і обладнання. Ринок інших готових виробів. Ринок сировини і напівфабрикатів. Ринок промислової сировини. Ринок палива. Ринок сільсько-господарських та лісових товарів.Ринок послуг. Ринок транспортних послуг.  Ринок ліцензій та ноу-хау. Ринок інших послуг.
Тема 7. Кон’юнктура  та ціноутворення на світовому ринку.
       Фактори та умови формування кон’юнктури. Форми прояву кон’юнктури на світових товарних ринках. Вплив циклічних та нециклічних факторів на форми прояву кон’юнктури.

        Методичні основи аналізу економічної кон’юнктури товарного ринку. Принципи цілеспрямованості, комплексності, систематичності, класифікації та інформаційної едності. Етапи аналізу кон’юнктури. Система показників, які використовуються для аналізу кон’юнктури товарного ринку. Механізм аналізу попиту та пропозиції. Показники, необхідні для аналізу вимог споживачів до товару та споживчих переваг.

         Кон’юнктура ринку  та її індикатори. Методи дослідження товарних ринків та необхідна інформація. Основні методи прогнозування. Шляхи підвищення якості прогнозу.

Тема 8. Аналіз галузевих світових ринків.

Характеристика світового ринку гірничо-металургійної продукції. Розвиток світового ринку залізорудної сировини на початку ХХІ століття.  Світові запаси залізних руд.  Розвиток технологій переробки залізної руди. Споживання залізорудної сировини. Сучасні тенденції розвитку світового ринку чорних металів.Захисні заходи в торгівлі чорними металами. Узагальнення основних стратегій провідних ТНК світу на ринку чорних металів.  Експортний потенціал українських суб’єктів ринку гірничо-металургійної продукції. 

         Світовий ринок сільськогосподарської продукції. Тенденції   розвитку   світового ринку   сільгосппродукці.ї Товарна структура  світового ринку сільськогосподарської продукції. Коньюнктурні зміни на міжнародних ринках сільськогосподарської продукції. Динаміка індексу цін на сільгоспродукцію на світовому ринку. Прогноз пропозиції і споживання пшениці в світі. Дослідження світового ринку плодово-овочевої продукції. Аналіз привабливості міжнародного рику плодово-овочевої продукції.
        Світовий ринок паливно-енергетичн ої продукції. Сучасні тенденції розвитку ринку паливно-енергетичної продукції. Прогнози розвитку ринку світової енергетики. Паливно-енергетичний ринок в умовах збурень та енергетичної небезпеки.  Показники енергетичної безпеки: міжнародний досвід. Загрози у сфері енергозабезпечення. Загрози у сфері енергетичної незалежності країни. Екологічні загрози виробництва ПЕК. Загрози у соціальній сфері діяльності ПЕК.
Загальнонаціональні загрози. Загрози енергетичній безпеці Європи: "Зелена книга". Загальносвітові загрози.
Характеристика ринкової поведінки нафтогазових компаній з огляду на сучасні тенденції розвитку. Перспективи формування міжнародних взаємин на світовому ринку паливно-енергетичн ої продукції. Обгрунтуванняся необхідності узгодження національних  енергетичних політик.

       Система формування стратегічних пріоритетів підприємств на цільових глобальних ринках.

Тема 9. Стратегічні інтереси українського бізнесу на цільових міжнародних ринках.
Проблеми виходу України на світовий товарний ринок. Глобалізаційна адаптація зовнішньоекономічної української макромоделі. Передумови постіндустріального розвитку екноміки України. Геоекономічне становище України. Інтеграція України в систему міжнародних економічних зв’язків. 
Світові економічні мотиви та інтереси української держави і бізнесу на сучасному етапі. Фактори формування сучасних економічних інтересів України.  Національна зовнішньоекономічна макромодель та стратегічні цілі  вітчизняного бізнесу. Фактори формування геоекономічних інтересів українського бізнесу на сучасному етапі розвитку національної економіки України. Можливості модернізації української геополітичної моделі. Перспективи та шляхи переходу до інноваційно-інформаційної стратегії розвитку економіки України.
Система формування стратегічних пріоритетів українських підприємств на цільових міжнародних ринках. Система формування стратегічних пріоритетів підприємств на цільових міжнародних ринках. Конкурентні позиції вітчизняних  експортерів продукції гірничо-металургійного комплексу. Глобальні пріоритети, стратегічні зміни та трансформація діяльності вітчизняної компанії «Систем Кепітал Менеджмент». Вихід українських підприємств на міжнародний авіаційний ринок. Стратегії та форми виходу компанії «ROSHEN»  на зовнішні ринки кондитерської продукції. Інтереси українського бізнесу на світовому ринку сільськогосподарської продукції.
3. Теми  семінарських занять
	№

з/п
	Назва теми
	

	1
	Міжнародна торгівля як провідна форма міжнародних економічних        відносин.
	

	2
	Загальні  підходи і методи дослідження світового товарного ринку та його мета.
	

	3
	Кон’юнктурні  та специфічні методи дослідження світового товарного ринку.
	

	4
	Економічні суб’єкти міжнародного бізнесу та вибір ними сегмента світового товарного ринку.
	

	5
	Конкуреннція та монополізація на світовому товарному ринку.  
	

	6
	Товарна структура світового ринку.
	

	7
	Кон’юнктура  та ціноутворення на світовому ринку.
	

	8
	Аналіз галузевих світових ринків.
	

	9
	Стратегічні інтереси українського бізнесу на цільових міжнародних ринках.
	

	
	
	


4. Самостійна робота
	№

з/п
	Назва теми
	

	1
	Міжнародна торгівля як провідна форма міжнародних економічних        відносин.
	

	2
	Загальні  підходи і методи дослідження світового товарного ринку та його мета.
	

	3
	Кон’юнктурні  та специфічні методи дослідження світового товарного ринку.
	

	4
	Економічні суб’єкти міжнародного бізнесу та вибір ними сегмента світового товарного ринку.
	

	5
	Конкуреннція та монополізація на світовому товарному ринку.  
	

	6
	Товарна структура світового ринку.
	

	7
	Кон’юнктура  та ціноутворення на світовому ринку.
	

	8
	Аналіз галузевих світових ринків.
	

	9
	Стратегічні інтереси українського бізнесу на цільових міжнародних ринках.
	

	
	
	


5. Індивідуальні завдання
Для отримання практичних навичок застосування методології  визначення конкурентних позицій підприємства студентам пропонується вирішення практичних задач стосовно побудови матриці конкурентного профілю. 

Рекомендована література: [4, 14, 15, 18,].

КЛЮЧОВИМ етапом обґрунтування стратегії є оцінка міжнародної конкурентоспроможності (матричним методом).

          Оскільки конкурентоспроможність підприємства визнача​ється, перш за все, конкурентною позицією його економічного потенціалу, необхідно здійснити відбір індикаторів конкурентоспроможності і надати їм кількісну оцінку у вигляді відносних показників, таких як:

 - коефіцієнт співвідношення чистого доходу та відрахувань з валового прибутку (k1):

                         чистий прибуток підприємства

k1=________________________________________________________________________________   ( max; (1.1)
         податкові відрахування + відрахування в соціальні фонди 

 - коефіцієнт використання ресурсів (k2):

використані ресурси

                                 k2=_______________________________ (max;                             (1.2)

авансовані ресурси

 - коефіцієнт співвідношення чистого прибутку та вартість одного робочого місця (k3):

чистий прибуток

                                      k3=______________________________________  ( max;                      (1.3)

вартість    1 робочого місця

середньорічна вартість робочого місця визначається так: середньорічна чисельність робітників = загальна кількість робочих місць . коефіцієнт використання робочих місць;

· коефіцієнт співвідношення балансової вартості прибутку під​приємства і ємності ринку (k4):

балансовий прибуток

                            k4=___________________________________________________  (max;                (1.4)

сукупний грошовий попит на даний

товар - витрати виробництва та збуту

 - коефіцієнт співвідношення економічного ефекту від впровадження виробничих інноваційних технологій та інвестиційних витрат (k5): 

економічний ефект від технологічних нововведень

                    k5=___________________________________________________________________  ( max;   (1.5)

обсяг інвестицій на їх впровадження

- коефіцієнт співвідношення економічного ефекту від нововведень в організацію, управління та обсягу інвестицій на їх впровадження (k6):

економічний ефект від інновацій

в організацію на управління

                       k6 =___________________________________________________________        ( max;   (1.6)

обсяг інвестицій на впровадження інновацій

 - коефіцієнт співвідношення економічного ефекту від інновацій на створення нових каналів збуту та обсягу інвестицій на їх впровадження (k7):

економічний ефект від інновацій в сфері збуту

               К7= _____________________________________________________________________   ( max;   (1.7)

обсяг інвестицій на впровадження інновацій

Кількісні показники індикаторів конкурентоспроможності можна порівняти з аналогічними даними конкурентів, а також розрахувати показник загального рівня конкурентоспроможності підприємства (Укп) відносно кожного конкурента за формулою:

k1п + k2п + k3п  + k4п + k5п + k6п + k7п
                       Укп=_________________________________________________ ≥ 1                  (1.8)

         k1k + k2k + k3k + k4k + k5k + k6k + k7k
Якщо цей показник більший за одиницю, то підприємство має конкурентні переваги перед суперником.




Бальна оцінка параметрів по кожному рівню конкурентоспроможності надається виходячи з припущення, що кількісні оцінки пара​метрів світового лідера складають 100 балів. Наприклад, бальна оцінка параметру kl2 = (k12/k11) * 100 балів.
Матричний метод визначення конкурентоспромож​ності підприємства дає можливість з'ясувати резерви і втрати еконо​мічного потенціалу підприємства. Підприємство має: резерви, якщо, на​приклад, k11 > k14, k12 > kl4, має втрати економічного потенціалу, якщо, наприклад, k43 > k44. Наявність втрат по індикатору означає, що підпри​ємство не має резервів економічного потенціалу для підвищення рівня конкурентоспроможності.

Таблиця 1.1
Матриця конкурентоспроможності економічного потенціалу підприємств

	       Індикатори

Рівні

конкуренто-

спроможності
	k1
	k2
	k3
	k4
	k5
	k6
	k7

	
	Відносне

значення
	Бали
	Відносне

значення
	Бали
	Відносне

значення
	Бали
	Відносне

значення
	Бали
	Відносне

значення
	Бали
	Відносне

значення
	Бали
	Відносне

значення
	Бали

	1.Світове лідерство

2. Світовий стандарт

3.Поріговий рівень

4.Підприємство
	k11

k12

k13

k14
	100
*

*

*
	k21

k22

k23

k24


	100
*

*

*
	k31

k32

k33

k34
	100
*

*

*
	k41

k42

k43

k44
	100
*

*

*
	k51

k52

k53

k54


	100
*

*

*
	k61

k62

k63

k64
	100
*

*

*
	k71

k72

k73

k74
	100
*

*

*




     Максимальна оцінка за виконання індивідуальної роботи становить 15 балів, з яких  12 – визначається змістом роботи, а 3 - своєчасним  захистом роботи. 8 балів студент отримує, якщо звіт про виконану роботу відповідає методичним
вимогам, аналіз є достатнім, висновки обґрунтованими і студент давав вичерпні відповіді на поставлені  під час захисту звіту питання. 6 балів виставляється

у випадку, якщо звіт з індивідуальної роботи відповідає наведеним вище вимогам, але студент не давав правильних та вичерпних відповідей на поставлені викладачем питання під час захисту звіту. 0 балів виставляється тоді, коли студент не може пояснити представлений матеріал. Така робота має пройти повторний захист, але успішний її захист не дає підстави студенту отримати більше  8 балів.  
6. Методи навчання
Під час вивчення дисципліни використовуються такі види навчальних занять, як лекційні та практичні заняття, 

Під час проведення лекційних занять використовуються такі методи та технології викладання, як читання лекції, демонстрація презентазій та інших наочних матеріалів, обговорення зі студентами ключових проблемних питань лекцій тощо.

Під час проведення практичних занять використовуються наступні методи та технології викладання: бліц-опитування студентів за питаннями практичного заняття; виступи студентів з доповідями по темі практичного заняття;  виступи студентів з доповідями за результатами виконання додаткових завдань; дискусії за ключовим питаннями.

Основними формами й методами самостійної роботи студентів з дисципліни є: повторення питань тем лекційних занять за конспектом лекцій; опрацювання основної літератури; виконання індивідуальних завдань та завдань, які пропонуються для самостійної роботи; виконання додаткових завдань (за бажанням) тощо.
7. Методи контролю
Для визначення успішності навчання використовуються контрольні заходи. Контрольні заходи включають поточний та підсумковий контроль.

Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретного завдання.

Підсумковий контроль проводиться з метою оцінки результатів навчання після закінчення вивчення дисципліни (семестровий контроль) або відокремлених за робочим навчальним планом модулів.

Під час вивчення даної дисципліни використовуються такі форми поточного контролю: 
· активність студентів на заняттях;

· виконання індивідуальної роботи;

· модульний контроль;

· науково-дослідна робота.
Під час вивчення даної дисципліни використовується така форма семестрового контролю:  диференційований залік 

8. Розподіл балів, які отримують студенти
Оцінювання результатів навчання студентів здійснюється за шкалою Університету (0-100, з урахуванням необов’язкових завдань – 120 балів), національною шкалою та шкалою ECTS.

8.1. Схема нарахування балів з дисципліни

Загальна поточна оцінка з дисципліни формується за принципами бальної оцінки різних видів робіт, які виконують студент. Вона розраховується як середньозважене всіх видів завдань по темах, що вивчаються в курсі, і враховує (1) якість підготовки самостійних завдань, (2) якість підготовки та презентації індивідуальних завдань.
8.2. Для студентів денної форми навчання
	Види та зміст обов’язкових завдань
	Максимальна оцінка
	Примітки

	Підготовка до практичних занять, участь в обговоренні на заняттях, експрес-контроль
	25
	

	Виконання науково-дослідних робіт 
	15
	

	Іспит
	60
	

	Разом:
	100
	


Максимальний бал за виконання необов’язкових завдань - 20
8.3. Умови нарахування балів
Критерії поточного оцінювання знань студентів денної форми навчання враховують:
1. Виконання науково-дослідного завдання – загалом до 15 балів:

За несвоєчасність виконання індивідуальних робіт знімається по 1 балу. 

2. За активність на практичних заняттях та показаний при цьому рівень знань – до 15 балів:

· при середньому балі поточної успішності 4,5-5 – 15 балів;

· при середньому балі поточної успішності 3,5-4,4 – 12 балів;

· при середньому балі поточної успішності 3,0-3,4 – 9 балів.

3. За виконання завдань для самостійного вивчення дисципліни:

а) проведення ситуаційного аналізу – до 10 балів:

· в межах 90-100 % від загального обсягу завдань для самостійного опрацювання – 5 балів;

· в межах 70-89 % від тієї ж величини – 4 бали.

· в межах 50-69 % від тієї ж величини – 3 бали.

б) участь у науково-методичній роботі – 5 балів.

4. Загальна оцінка за поточну успішність визначається як підсумок за всіма видами робіт, відображених в цих критеріях і не може перевищувати 40 балів. 

5. Необов’язкові завдання – до 20 балів.

Заліковийійний білет містить 3 або 4 завдання, кожне з яких оцінюється по 15 балів
Структура білету та критерії оцінювання завдань:


Блок теоретичних завдань
1. Теоретичне питання, що потребує розгорнутої відповіді – 15 (20) балів

2. Методологічне питання, що потребує розкриття методики – 15(20) балів

3. Тестове завдання передбачає відповідь на запитання – 15(20) балів
4. Комплексна задача (завдання), що передбачає відповіді на запитання (за вибором студента):

а) розрахункового характеру



                 15 балів

б) аналітичного характеру (ситуаційний аналіз)                 15 балів

в) конструктивного характеру



       15 балів

Максимальна оцінка результатів іспиту (заліку)
                           60 балів

Для оцінювання рівня відповідей студентів на теоретичні запитання використовуються такі критерії:

· відмінному рівню (12-15 балів) відповідає виявлення всебічного системного і глибокого знання програмного матеріалу; засвоєння основної і додаткової літератури; чітке володіння понятійним апаратом, методами, методиками та інструментами, передбаченими програмою дисципліни; вміння використовувати їх для вирішення як типових, так і нетипових практичних ситуацій; виявлення творчих здібностей в розумінні, викладі і використанні навчально-програмного матеріалу;

· доброму рівню (9-11 балів) притаманна,  загалом, правильна відповідь при наявності окремих неточностей непринципового характеру.
· задовільному рівню (7-8 балів) відповідає виявлення знань основного програмного матеріалу; засвоєння інформації в основному з лекційного курсу; володіння необхідними методами, методиками та інструментами, передбаченими програмою; вміння використовувати їх для вирішення типових ситуацій, допускаючи окремі незначні  помилки;
· незадовільному рівню (0-6 балів) відповідає виявлення значних прогалин в знаннях основного програмного матеріалу; володіння окремими поняттями, методиками та інструментами, допускаючи при їх використанні принципові помилки.

Для оцінювання рівня відповідей студентів на тестові завдання використовуються такі критерії:

· відмінний рівень (12 - 15 балів);

· добрий рівень (9 - 11 балів);

· задовільний рівень (7 - 8 балів);

· незадовільний рівень (0-6 балів)
.
Письмове розв’язання розрахунково-аналітичної задачі, що дозволяє перевірити сформованість відповідних умінь та навичок, оцінюється на “відмінно” (12 - 15 балів), “добре” (9 - 11балів) “задовільно” (7 - 8 балів) та “незадовільно” (0-6 балів) залежно від:

а) точності вирішення задачі;

б) повноти вирішення задачі;

в) ступеня обґрунтованості відповіді за результатами розрахунків.
Якщо відповіді студента оцінені менше, ніж у 15 балів, він отримує незадовільну оцінку за результатами іспиту та незадовільну загальну підсумкову оцінку. У цьому випадку отримані результати поточного контролю не враховуються.Для оцінювання знань студентів пропонується використовувати 100-бальну (з урахуванням необов’язкових завдань - 120-бальну) шкалу Університету, національну шкалу та шкалу ECTS. Правила відповідності між шкалами зазначені у таблиці. Критерії оцінювання рівня досягнень студентів за 100 (120)-бальною шкалою розробляє кафедра.
8.4. Критерії підсумкового оцінювання
	Проміжок за накопичувальною  шкалою Університету
	Оцінка за чотирибальною національною шкалою

	90 та вище
	відмінно

	70–89
	добре

	50–69
	задовільно

	1–49
	незадовільно


9. Методичне забезпечення
1. Програма вибіркової навчальної дисципліни.

2. Комплекс навчально-методичного забезпечення дисципліни.

3. Конспект лекцій та завдання для підсумкового контролю знань.
10. Рекомендована література
Базова
1. Академия рынка. Маркетинг.  –  М.: Экономика, 1993. – 426 с.

2. Бизаге А. Большой европейский рынок 1993 г.  –  М.: Знание, 1991. – 377 с.

3. Бункина М.К. Валютный рынок. –  М.: Знание, 1995. – 298 с.

4. Бураковський І. Теорія міжнародної торгівлі.  –  К.: Наука, 1996. – 311 с.

1. Антикризове управління підприємством: Навч.посібник./ За заг.ред. З.Є.Шершньової.-К.:КНЕУ, 2007.-680 с.
2. Буров А.С. Конъюнктура мировых рынков, товаров и услуг: Учебное пособие для вузов. – М.: Изд-во «Экзамен», 2005. – 
       160 с.
3. Гіл Чарльз В.Л. Міжнародний бізнес: конкуренція на глобальному ринку. – Київ.: Основи, 2001.

4. Майєр Дж. Міжнародне середовище бізнесу: конкуренція та регулювання у глобальній економіці. – К: Либідь, 2002 – 703 с.

5. Міжнародні стратегії економічного розвитку: Навч. посібник/ Ю.Г. Козак та ін. – К.: Центр навч. літератури, 2005. – 353 с.

6. Одягайло Б.М.  Генеза та глобалізаційна адаптивність економічної системи. Монографія - Львів: “Магнолія плюс”. // Б.М Одягайло – 2006. - 376с.

7. Одягайло Б. М. Національне та інтернаціональне в економічній системі України (спроба методологічного синтезу). Монографія./Б. М. Одягайло. – Кривий Ріг: ЧП “Залозний”, 2009 - 183 с.
8. Основи міжнародної торгівлі: Навч. Посібник / За ред. Ю.Г. Козака та ін. – К.: Знання, 2004. – 342 с.
9. Селекьюз Д.У. Секреты заключения международных сделок. – М.,2004.

10. Уилсон Дж. Международная  торговля в малом бизнесе: Пер с англ. – М., 1999.
11. Шканова О.М. Інфраструктура товарного ринку: Навч. посібник. – К.: Центр навч. літератури, 2005. – 320 с.


Додаткова література 

Допоміжна

12. Грин А.А., Зимин И.Н. Импорт сырья: проблемы и перспективы. –  М.: Наука, 1993. – 198 с.

13. Довгань В. Франчайзинг. –  Тольятти Дока-Пресс, 1994. – 214 с.

14. Доценко А.П., Осокина В.В.  – Рынок и его механизм. –  К.: Знання, 1991. – 317 с.

15. Дьяченко К.П. Страны Южной и Юго-Восточной Азии на мировом капиталистическом рынке. –  М.: Наука, 1981. – 235 с.

16. Европейское сообщество в преддверии создания единого внутреннего рынка (Часть 1, 2). –  М.: Изд-во «Экзамен», 1992. – 416 с.

17. Европейское сообщество: перспективы единого рынка. –  М.: Наука, 1992.  – 306 с.

18. Есипов В.Е., Маховикова Г.А. Ценообразование на мировом рынке.

19. Как продать ваш товар на внешнем рынке: Справочник / Отв. Ред. Ю.А.Савино.  – М.: Изд-во «Экзамен», 1990. – 396 с.

20. Карпов В.А., Кучеренко В.Р. Маркетинг: прогнозування кон’юнктури ринку: Навч. посібник – К.: Знання, КОО, 2001. – 215 с.
21. Карпов В.А., Кучеренко В.Р. Маркетинг: прогнозування кон’юнктури ринку: Навч. посібник – К.: Знання, КОО, 2001. – 215 с.
22. Карпова Н.Н. Экспортный контроль и патентно-лицензионная политика ведущих капиталистических стран.  –  М.: ВНИИНИ, 1991. – 114 с.

23. Киреев А.П. Международная экономика в II т.  – М.: МО, 1997.  – 487 с.

24. Кукин В.И. Особенности развития капиталистического рынка средств информатики.  –  М.: Наука, 1988.  – 316 с.

25. Ляшенко Г.П., Лазебник Л.Л. Кон’юнктурні дослідження на світових ринках. Навчальний посібник. – Ірпінь: Академія ДПС України, 2003. – 92 с.

26. Мазаракі А.А., Чаюн Т.І., Мельник Т.М. Міжнародний маркетинг: Підручник. – К.: КНТЕУ, 2000. – 306 с.

27. Лавровская Т.В. Североамериканская интеграция: экономические и политические аспекты / Отв.ред.А.Н.Аникин. –  М.: Наука, 1987. – 290 с.

28. Линдерт П.Х. Экономика мирохозяйственных связей. –  М.: Прогресс-Универс, 1992.  – 402 с.

29. Латинская Америка в системе экономических отношений современного капитализма / Отв.ред.В.В.Вольский. –  М.: Наука, 1987. – 322 с.

30. Левшин Ф.М. Мировой рынок: конъюнктура, цены, маркетинг.  –  М.: Междуран.отношения, 1993.  – 178 с.

31. Лизинг и коммерческий кредит. –  М.: “Ист-сервис”, 1994. –
       165 с.

32. Международная торговля лицензиями //Бюл.информ., 1991. – С.25.

33. Международные товарные биржи //Бюл.информ., 1992.  – С.14.

34. Мировой капиталистический рынок промышленного сырья, топлива и химических товаров (1985-1990): Справ.: В 3 ч.  –  М.: Прогресс-Универс, 1990. – 455 с.

35. Мировые рынки продовольственных товаров: Справ. – М., 1992. – 378 с.

36. Мировые рынки сырья и изделий легкой промышленности. – М.: Наука, 1991. – 236 с.

37. Мировой рынок и развивающиеся страны / Редкол.Соколинский В.М. и др. – М.: Наука, 1991. – 318 с.

38. Наджикян Р.О. ОПЕК в мировом капиталистическом хозяйстве. – М.: Междунар.отношения, 1983. – 334 с.

39. Недужский И.И. Международные торги. – М.: Междунар.отношения, 1991. – 216 с.

40. Николаев Д.С. Международный транспорт и фрахтовые операции. – М.: Наука, 1990. – 153 с.

41. ООН, ЕЭК. Рынок зерна. – Нью-Йорк, 1993. – 118 с.

42. ООН, ЕЭК. Рынок машиностроения: Обзор за 1992 год. – Нью-Йорк, 1993. – 100 с.

43. ООН, ЕЭК. Рынок молока и молочных товаров. – Нью-Йорк, 1993. – 95 с.

44. ООН, ЕЭК. Рынок скота и мяса.  – Нью-Йорк, 1993. – 98 с.

45. ООН, ЕЭК. Рынок химических товаров: Обзор за 1992 год. – Нью-Йорк, 1993. – 112 с.

46. ООН, ЕЭК. Сельскохозяйственная торговля: Обзор за 1992 и начало 1993. – Нью-Йорк, 1993. – 132 с.

47. Особенности зарубежных покупок машин и оборудования / Ю.С.Кукин. – М.: Знание, 1991. – 280 с.

48. Пебро М. Международные отношения, валютные и финансовые отношения: Пер.с фр. – М.: Знание, 1994. – 406 с.

49. Плеханов Ю.А., Рогожин А.А. Экономика и политика АСЕАН. – М.: Мысль, 1985. – 314 с.

50. Портер М. Международная конкуренция. – М. Междунар.отношения, 1993. – 456 с.

51. Правила рынка. – М.: Междунар.отношения, 1993. – 225 с.

52. Предик Г.А. Рынок информационных услуг. – Донецк, 1998. – 214 с.

53. Раховецкий А.Н. Мировой фрахтовый рынок. – М.: Наука, 1992. – 116 с.

54. Регулирование торговли основными видами продовольствия в странах общего рынка. – М.: Наука, 1991. – 300 с.

55. Світовий ринок товарів і послуг: товарна структура: Навч.посібник /Під заг.ред.А.А.Мазаракі. – К.: Київ.держ.торг.-екон.ун-т, 1996. – 370 с.

56. Сейфульмулюков И.А. Страны ОПЕК в развивающемся мире. – К.: Наука, 1989. – 260 с.

57. Современные биржи и посреднические операции. – М.: Экономика, 1992. – 368 с.

58. Соколенко С.И. Современные мировые рынки и Украина. – К.: Знання, 1995. – 235 с.

59. Соубел Р. Автомобильные войны: Пер. с англ. – М.: Прогресс, 1989. – 415 с.

60. Страны Африки в системе экономических отношений Юг-Юг. – М.: Наука, 1991. – 277 с.

61. Услуги в системе мировой торговли / Под ред. Н.В.Никифорова. – М.: Наука, 1990. – 380 с.

62. Ценообразование и рынок. – М.: Знание, 1992. – 184 с.

63. Фаминский И.П. Современная международная торговля. – М.: Прогресс, 1991. – 300 с.

64. Чекмарева Е.Н. Лизинговый бизнес. – М.: Экономика, 1994. – 345 с.

65. Эглау Хант Отто. Борьба гигантов: экономическое соперничество Европы, США, Японии / Пер. с нем. Общ.ред.Е.С.Хесина. – М.: Прогресс, 1986.–412с.

66. FAO, Production Year book. – Rome, 1993. – 112 с.

67. FAO, Trade Year book, 1992. – Rome, 1993. – 98 с.

Інформаційні ресурси

1. Коваленко В. Геоэкономическая синергия для Украины// 02.06.06, http://dialogs.org.ua/project_ua_full.php?m_id=7304
2. http://comtrade.un.org/ - офіційна статистична база ООН. 

3. ArcelorMittal 2010 Annual Report [Електронний ресурс]/ Режим доступу до ресурсу: http://www.arcelormittal.com  
4. IISI Committee on Economic Studies, 2008.- 106 c./www.ukrstat.gov.ua – офіційна статистична база Державного комітету статистики України.

5. .Performance of Vale in 2008. Earnings Release 2008: USGAAP (2008, March) [WWW документ]. URL http://www.vale.com/vale_us/media /vale_usgaap_4t08i.pdf (21 квітня 2009). 

6. Steel Statistical Yearbook. Brussels: International iron and steel institute. IISI Committee on Economic Studies, 2008.- 106 c./www.ukrstat.gov.ua – офіційна статистична база Державного комітету статистики України
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