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Методологія дослідження. За допомогою діалектичного методу наукового 
пізнання, економічних методів та системного підходу було досліджено сучасні 
моделі підвищення комерціалізації інноваційної діяльності авіакомпанії.

Результати. Досліджено основні теоретичні аспекти комерціалізації інно-
ваційної діяльності. Проведено порівняльну характеристику та проаналізовано 
основні моделі підвищення комерціалізації інноваційної діяльності авіакомпа-
ній як на вітчизняному, так і на зарубіжному ринку авіаперевезень. 

Новизна. Розкрито базисні формування та використання системної моделі 
комерціалізації інноваційної діяльності авіакомпаній, яке впливає на прийняття 
маркетингових інноваційних рішень. 

Практична значущість. На підставі дослідження сучасних моделей підви-
щення комерціалізації інноваційної діяльності авіакомпаній удосконалено сис-
темну модель підвищення комерційної діяльності авіакомпанії на авіаційному 
ринку.


