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Методология исследования. С помощью диалектического метода научно-

го познания, экономических методов и системного подхода было исследовано 
современные модели повышения коммерциализации инновационной деятель-
ности авиакомпании.

Результаты. Исследованы основные теоретические аспекты коммерциали-
зации инновационной деятельности. Проведена сравнительная характеристика 
и проанализированы основные модели повышения коммерциализации иннова-
ционной деятельности авиакомпаний как на отечественном, так и на зарубеж-
ном рынке авиаперевозок.

Новизна. Раскрыты базисные формирования и использование системной 
модели коммерциализации инновационной деятельности авиакомпаний, кото-
рое влияет на принятие маркетинговых инновационных решений.

Практическая значимость. На основе исследования современных моделей 
повышения коммерциализации инновационной деятельности авиакомпаний 
усовершенствована системная модель повышения коммерческой деятельности 
авиакомпании на авиационном рынке.


