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Методологія дослідження. За допомогою системного підходу досліджено 
основні аспекти рекламного прийому продакт-плейсмент. Оцінено фактичний 
стан сучасної рекламної технології продакт-плейсмент на ринку реклами в 
Україні та в інших країнах.

Результати. Проаналізовано становлення та сучасний рівень попиту на 
продакт-плейсмент як метод просування продукції. Оцінено переваги вико-
ристання цього маркетингового інструменту та досліджено його недоліки. Об-
ґрунтовано інструменти державного обмеження негативних проявів продакт-
плейсмент. 

Новизна. Розкрито об’єктивні передумови формування продакт-плейсмент 
на ринку України. Запропоновано методологічні підходи до аналізу забезпе-
чення та реалізації рекламної діяльності в Україні. Здійснено класифікацію 
тенденцій становлення та розвитку методу продакт-плейсмент, що визнача-
ють структурні зміни в рекламному ринку, які відображаються в державній 
економічній політиці. Запропоновано напрями активного регулювання з боку 
держави процесу застосування реклами типу продакт-плейсмент як найбільш 
поширеного різновиду прихованої реклами.

Практична значущість. На підставі вдосконаленої методології досліджен-
ня об’єктивних характеристик, особливостей застосування визначено необхід-
ні заходи державного регулювання поширеної технології реклами – продакт-
плейсмент. 


