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Методология исследования. С помощью системного подхода исследованы 
основные аспекты рекламного приема продукт-плейсмент. Оценено фактичес-
кое состояние современной рекламной технологии продакт-плейсмент на рын-
ке рекламы в Украине.

Результаты. Проанализированы становление и современный уровень вос-
требованности продакт-плейсмент как метода продвижения продукции. Оце-
нены преимущества использования этого маркетингового инструмента и ис-
следованы его недостатки. Обоснованы инструменты государственного огра-
ничения отрицательных проявлений продакт-плейсмент.

Новизна. Раскрыты объективные предпосылки формирования продакт-
плейсмент на рынке Украины. Предложены методологические подходы к 
анализу обеспечения и реализации рекламной деятельности в Украине. Осу-
ществлена классификация тенденций становления и развития метода продакт-
плейсмент, определяющих структурные изменения в рекламном рынке, ко-
торые отражаются в государственной экономической политике. Предложены 
направления активного регулирования со стороны государства применения ре-
кламы типа продакт-плейсмент как наиболее распространенного вида скрытой 
рекламы.

Практическая значимость. На основании усовершенствованной методо-
логии исследования объективных характеристик, особенностей применения 
определены необходимые меры государственного регулирования распростра-
ненной технологии рекламы −  продакт-плейсмент.


