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Методология исследования. С помощью диалектического метода научного 

познания, экономических методов и системного подхода исследованы особен-
ности маркетинга инноваций фармацевтической компании.

Результаты. Исследованы основные теоретические аспекты разработки 
мар  кетинговой инновационной стратегии. Проанализированы особенности 
маркетинга инноваций фармацевтической компании.

Новизна. Раскрыты особенности маркетинга инноваций фармацевтической 
отрасли, базисные формирования и разработка маркетинговой инновационной 
стратегии, влияющей на принятие маркетинговых инновационных решений.

Практическая значимость. На основании исследования особенностей 
маркетинга инноваций фармацевтической компании усовершенствована марке-
тинговая инновационная стратегия − товарная стратегия ООО «Фарма Старт», 
предложен выпуск новых лекарственных средств для желудочно-кишечного 
тракта «Гастидол».


