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1. СФЕРА ЗАСТОСУВАННЯ

Цей комплекс поширюється на усі структурні підрозділи Вищого навчального закладу «Університет економіки та права «КРОК», в яких вивчається навчальна дисципліна.

Навчальна дисципліна «Інформаційні компанії» вивчається згідно навчального плану (навчальних планів) підготовки фахівців освітньо-кваліфікаційного рівня «бакалавр» напряму підготовки

	Галузі знань
	Напрями підготовки

	Шифр
	Найменування
	Код
	Назва

	0302
	Міжнародні відносини
	6.030204
	Міжнародна інформація


2. ОПИС ДИСЦИПЛІНИ

	1. 
	Шифр дисципліни (ідентифікатор)
	В.04

	2. 
	Тип дисципліни
	вибіркова

	3. 
	Попередні умови
	попереднє вивчення дисциплін: «Теорія та практика комунікації», «Теорія масової комунікації», «Міжнародна інформація».

	4. 
	Триместр
	10

	5. 
	Кредити ECTS
	1,5

	6. 
	Заняття з викладачем
	28

	7. 
	Форми підсумкового контролю
	диференційований залік

	8. 
	Методи проведення
	лекції, семінарські заняття, виконання індивідуальних науково-дослідних завдань.

	9. 
	Результати навчання
	· знати історичні етапи розвитку й формування провідних міжнародних та вітчизняних інфор​маційних компаній;
· розуміти місце, роль та функції інформаційних компаній у сучасному світовому інформацій​ному просторі;

· знати основні жанри та принципи побудови інформаційних матеріалів;

· знати типологію та класифікацію сучасних інфор​маційних компаній;
· розуміти головні чинники розвитку сучасних інформаційних компаній (глобалізація, діджіта​лізація, конвергенція тощо);
· розуміти правові та етичні принципи діяльності в інформаційній сфері;

· вміти формувати, виготовляти та поширювати інформаційні матеріали;

· застосовувати основні інформаційні жанри при підготовці інформаційного продукту;
· аналізувати інформаційні потоки (зовнішні та внутрішні).

· аналізувати кількісні характеристики інфор​мації;

· аналізувати якісні характеристики інформації. 



	10. 
	Зміст дисципліни
	Тема1. Історичні етапи розвитку та формування провідних інформаційних компаній (закордонний та національний досвід). Підходи до визначення поняття «інформаційна компанія».
Тема 2. Еволюція каналів та форм передачі інформації у системі світових інформаційних компаній.

Тема 3. Провідні світові та національні інформаційні компанії: структура, основні та спеціальні напрямки діяльності.
Тема 4. Діяльність міжнародних та регіональних організацій з упорядкування відносин у світо​вому інформаційному просторі. Документальна база (ООН, ЮНЕСКО, ПАРЕ, ОБСЄ).
Тема 5. Структура та основні жанри інформаційних матеріалів.
Тема 6. Правові та етичні аспекти діяльності в інформаційній галузі (міжнародна та національна нормативна база).
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3. НАВЧАЛЬНА ПРОГРАМА ДИСЦИПЛІНИ

Навчальна програма дисципліни «Інформаційні компанії» затверджена в складі Комплексу навчально-методичного забезпечення дисципліни рішенням Вченої ради факультету міжнародних відносин Університету «КРОК» від «12» січня 2012 р., протокол № 2.
3.1. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета дисципліни «Інформаційні компанії» полягає у теоретичній та практичній підготовці студентів для здійснення фахової діяльності в міжна​родній інформаційній сфері (інформаційні агенції, засоби масової інформації, інформаційний відділ установи/підприємства).
Предметом дисципліни «Інформаційні компанії» є діяльність провідних світових інформаційних агенцій, медіа-холдингів, медіа-корпорацій як провід​ної ланки глобальних інфор​маційних потоків.
Завдання навчальної дисципліни «Інформаційні компанії»:

· надання студентам чітких уявлень щодо особливостей діяльності сучасних світових, регіональних та національних інформаційних ком​паній;

· аналіз розвитку та діяльності провідних світових інформаційних агенцій, медіа-холдингів, медіа-корпорацій як провідної ланки глобальних інформаційних потоків;

· визначення ролі та місця вітчизняних інформаційних агенцій та структур в світовому та європейському інформаційному просторі.

Міждисциплінарні зв’язки. Навчальна дисципліна «Інформаційні компанії» базується на таких навчальних дисциплінах, як «Теорія та практика комунікації», «Міжнародна інформація», «Теорія масової комунікації», «Зв’язки з громадськістю»; є базовою для таких навчальних дисциплін, як «Інформаційні війни», «Інформаційно-аналітична діяль​ність в міжнародних відносинах», «Інформаційно-політичний консалтинг», «Міжнародний медіа-моніторинг».
3.2. Зміст навчальної дисципліни
Тема 1.
Історичні етапи розвитку та формування провідних інформаційних компаній (закордонний та національний досвід). Підходи до визначення поняття «інформаційна компанія»

Загальні тенденції становлення інформаційних компаній: історико-технологічні напрямки розвитку інформаційних агентств. Основні історичні фази формування інформаційних компаній.
Розвиток інформаційних компаній у контексті теорії масової комунікації.
Перші європейські та північноамериканські інформаційні компанії (агентства): суспільно-економічні та політичні аспекти виникнення та розвитку. Основні види діяльності перших інформаційних агентств.
Зародження і розвиток українських інформаційних агенцій та шляхи їхнього становлення у ХІХ – ХХ ст.. Перші вітчизняні пресові агенції. Мета і задачі перших вітчизняних пресових агенцій.
Головні складові визначення поняття «інформаційна компанія». Загальне та специфічне у трактуванні термінів «news agency», «інформаційне агентство». Пресові агентства як складова розвитку інформаційних компаній.

Типологія сучасних інформаційних агентств. Субрегіональні, регіональні та міжнаціональні інформагентства.
Тема 2.
Еволюція каналів та форм передачі інформації у системі світових інформаційних компаній


До індустріальні канали та форми передачі/отримання інформації. Поява і розвиток електричних засобів передачі інформації: телеграфні та телефоні лінії зв’язку.
Визначення термінів «канал зв’язку» та «лінія зв’язку». Вплив засобів електрозв’язку на діяльність інформаційних компаній (кінець ХІХ ст. – середина 50 років ХХ ст.).

Нові технологічні напрямки розвитку у передачі/отриманні інформації (друга половина ХХ ст.) — комп’ютеризація та цифрування (діджіталізації) інформації. Підходи до розуміння термінів «софтвер» та «хардвер». 
Використання кабельного та «мережевого» каналів у передачі/отримання матеріалів в діяльності інформаційних компаній. Перехід від традиційного поширення інформації (паперових газет, теле — та радіомовлення) до новітніх технологій (інтернет, мобільний зв'язок тощо). Розвиток інформаційних компаній в світовій мережі Інтернет.
Супутникові канали передачі інформації. Основні періоди становлення технології космічного зв’язку. Спеціалізовані міжнародні об’єднання та організації супутникового зв’язку: «Інтелсат», «Евтесат», «Інмарсат».

Використання супутникового зв’язку міжнародними інформаційними компаніями. Інформаційна супермагістраль як об’єднання супутникових та наземних систем інформаційної інфраструктури.
Тема 3.
Провідні світові та національні інформаційні компанії: структура, основні та спеціальні напрямки діяльності

Провідні інформаційні компаній світу «світова четвірка» -«Ассошіейтед Прес (АP), Ройтерс, Франс Прес (АFP), Юнайтед Прес (UPI). Глобальні та національні мультімедіа структури, медіа – імперії й медіа — конгломерати.
 Структурна побудова міжнародної інформаційної компанії. Дворівнева модель вироблення інформаційного продукту. Діяльність корпункту міжнародної інформаційної компанії.

Специфіка діяльності провідних інформаційних компаній. Міжнародна телевізійна служба новин Сі-ЄН-ЄН (CNN). Економічна площадка та елект​ронні брокерські майданчики агентства Ройтерс. Інформаційно-економічний продукт Ассошіейтед Прес (АPІ): «АП — Доу – Джонс (Dou – Jones)».

Європейські інформаційні компанії. Німецьке пресове агентство ДПА (DPA). Діяльність французького інформаційного агентства Франс Прес (АFP). Основні принципи діяльності британської інформаційної корпорації БІ-БІ-СІ (BBC).

Вітчизняні інформаційні агентства. Українська «трійка»: «УКРІНФОРМ», «УНІАН», «Інтерфакс-Україна». Основні види інформаційних послуг вітчизня​них компаній. Структурні підрозділи та кореспондентська мережа українських інформагентств.
Діяльність та місце українських інформаційних агентств у міжнародному інформаційному просторі.
Представництва провідних міжнародних інформаційних компаній в Україні.

Тема 4.
Діяльність міжнародних та регіональних організацій з упорядкування відносин у світовому інформаційному просторі. Документальна база (ООН, ЮНЕСКО, ПАРЕ, ОБСЄ)
Експансія розвинутих країн в світовому інформаційному просторі. Заходи міжнародних організацій ООН та ЮНЕСКО задля подолання інформаційної нерівності. Поняття «Новий міжнародний інформаційно-комунікаційний поря​док» (НМІКП) 1968 р..
Декларація ЮНЕСКО «Основні принципи щодо внеску мас-медіа в зміц​нення миру і міжнародного взаєморозуміння, підтримки прав людини і запобі​гання расизму і війни» (1978 р.); Доповідь комісії Ш. МакБрайда «Багато голо​сів — один світ» (1980 р.) та її основні принципи. «Таллуарська антідекларація» 1981 р.; основні положення Окінавської Хартії Глобального Інформаційного суспільства (2000 р.).
Європейська інформаційна політика. Стратегії та програми міжурядових регіональних організацій, Ради Європи (РЄ), Європейського Союзу (ЄС) та ОБСЄ. Рекомендації та резолюції парламентської асамблеї Ради Європи у галузі засобів масової інформації та вибудови європейського інформаційного простору.
Діяльність не «приєднавшихся» країн у подоланні проблеми «цифрової нерівності». Мідрандська міжурядова конференція «Інформаційне суспільство та розвиток» 1996 р..
Інформаційні об’єднання країн які розвиваються: «Бюро агентств країн які розвиваються» (NANAP), «Панафриканське агентство новин» (PANA), «Неурядова медіа-організація» (IPS).
Тема 5.
Структура та основні жанри інформаційних матеріалів

Архітектоніка інформаційного матеріалу. Місце та роль слагу, дедлайну, хедлайну, ліду та бекграунду, як складових інформаційного повідомлення. Структурна побудова інформаційного матеріалу.
Принцип «перегорнутої піраміди». Місце розташування інформаційних матеріалів на новосній (інформаційній стрічці). Знаково-кількісна наповненість інформаційних матеріалів.
Жанрові різновиди інформаційних матеріалів. Замітка як інформаційне повідомлення. Види репортажу. Портрет як аналітично-інформаційний жанр.
Головні типи жанру «звіт» — статистичний та економічний. Інтерв’ю. Оглядова аналітична стаття. Огляд ситуації на біржах як жанр економічного інформаційного агентства.
Фотоматеріали як інформаційний жанр. Банк фотоматеріалів. Аудіо та відео репортажі як складові сучасних інтернет інформаційних агентств.
Тема 6.
Правові та етичні аспекти діяльності в інформаційній галузі (міжнародна та національна нормативна база)
Міжнародні та регіональні нормативні акти щодо здійснення діяльності в інформаційній галузі. «Хартія свободи преси» м. Лондон, 1980 р.. «Європей​ська конвенція з прав людини» (1950 р.) основні положення щодо засобів масової інформації, демократії та прав людини.
Європейські правові акти щодо свободи доступу до інформації. «Декларація Кабінету міністрів Ради Європи про свободу висловлювань та інформації» 1982 р.
Конституційно-правові засади діяльності інформаційних компаній у національному інформаційному просторі. Законодавство України в сфері інформації: основні законодавчі акти.
Законодавство України в інформаційній сфері: «Закон України про інформацію» 1992р., «Про інформаційні агентства» 1995 р., «Про розвиток і захист національного інформаційного простору України та державну підтримку засобів масової інформації та книжково-журнальних видань» 1996р., «Про доступ до публічної інформації» 2011 р.
Етичні засади діяльності в міжнародній та національній інформаційній сфері. Міжнародні кодекси журналістів. Міжнародний «Кодекс журналістської етики» 1950 р.. «Декларація принципів поведінки журналістів» м. Бордо, 1954 р. «Етичний кодекс українського журналіста» 2004 р.
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