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	Економіка та підприємництво
	6.030507
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2. ОПИС ДИСЦИПЛІНИ

	1. 
	Шифр дисципліни (ідентифікатор)
	3.18 ВС

	2. 
	Тип дисципліни
	вибіркова
цикл дисциплін професійної підготовки

	3. 
	Попередні умови
	попереднє вивчення дисциплін: маркетинг, економіка підприємства, макроекономіка, мікроекономіка, комунікаційна діяльність, поведінка споживачів, комерційна діяльність 

	4. 
	Триместр
	10

	5. 
	Кредити ECTS
	4

	6. 
	Заняття з викладачем
	70 годин

	7. 
	Форми підсумкового контролю
	Поточно-модульний контроль (ПМК)

	8. 
	Методи проведення
	лекції, практичні заняття, робота у малих групах,  ситуаційні вправи

	9. 
	Результати навчання
	Знання основних категорій рекламного копірайтингу, розуміння сутності, особливостей та сфер застосування рекламного тексту, володіння методиками розроблення змісту рекламного звернення та відбору слів до рекламних текстів, опанування прийомами створення ефективних рекламних текстів, набуття практичних навичок їх написання та використання в різних рекламоносіях, вміння аналізувати та оцінювати ефективність рекламних текстів 

	10. 
	Зміст дисципліни
	Місце рекламного тексту в рекламному процесі. Самореклама. Ім’я, назва, бренд. Слоган – друге ім’я продукту. Розробка змісту рекламного звернення. Відбір слів до рекламного тексту. Структура рекламного тексту. Формат рекламного продукту.

	11. 
	Література
	1.Гончарова И. В., Шурчкова Ю. В. Маркетинговые

коммуникации: учебное пособие. – Воронеж, 2007: [Електрон. ресурс]. – Режим доступа: www.gaudeamus.omskcity.com
2.Діброва Т.Г. Маркетингова політика комунікацій: стратегії, вітчизняна практика: Навчальний посібник/ Т. Г. Діброва. - К.: ВД "Професіонал", 2009. - 320 с
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4.Огилви Д. Огилви о рекламе.: [Електрон. ресурс]. – Режим доступа: http://litagents.ru/busines/marketingpr/3146-ogilvi-o-reklame.html

5.Ромат Е. В. Реклама. 2-е изд.- СПб.: Питер, 2009. – 208 с.: ил. – (Серия «Краткий курс»).

	12. 
	Мова
	українська


3. НАВЧАЛЬНА ПРОГРАМА ДИСЦИПЛІНИ

Навчальна програма вибіркової дисципліни «Реклама та копірайтинг» затверджена в складі Комплексу навчально-методичного забезпечення дисципліни рішенням Вченої ради факультету економіки та підприємництва Університету «КРОК» від «___» _________201__ р., протокол № ____. 
3.1. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета: надання знань про значення, історію, сучасний стан та тенденції розвитку вербальної складової в рекламному процесі та, ширше, в бізнесі як такому.  А також, щодо існуючих методів та технологій розробки й написання рекламних звернень.  

Завдання: вивчення основних правил, прийомів та засобів написання рекламних текстів – змістовних, формальних та художніх; набуття вмінь щодо знаходження необхідної інформації, продукування ідей, пошуку аргументацій та кінцевого  створення ефективних цілеспрямованих рекламних звернень чи будь-яких інших текстів, задіяних у бізнес-процесі.

Міждисциплінарні зв’язки

Дисципліна «Реклама та копірайтинг» поглиблює знання з маркетингу, зосереджуючись на маркетинговій політиці комунікацій. Вона передбачає попереднє засвоєння студентами таких курсів як «Маркетинг», «Економіка підприємства», «Макроекономіка», «Мікроекономіка», «Комунікаційна діяльність», «Поведінка споживачів», «Комерційна діяльність».

3.2. Зміст навчальної дисципліни

Тема1. Місце рекламного тексту в рекламному процесі

Визначення рекламного тексту, його ознаки, можливості використання. Копірайтинг як технологія та, одночасно, мистецтво створення ефективних рекламних текстів. Місце та значення рекламного тексту в рекламному процесі та в ринкових умовах існування взагалі. Перші рекламні тексти в історії людства, їх спорідненість із сьогоденням, сучасні тенденції та проблеми якості.

Тема 2. Самореклама

Самореклама як перший крок до розуміння загальних принципів дії реклами на споживача. Самореклама як засіб заявити про себе, свої вміння, можливості тощо. Неформальний лист роботодавцю як невід’ємний додаток до формального резюме. Рекомендації щодо написання неформального листа роботодавцю. Мислення поза «коробкою», або як не створювати собі неіснуючих меж при роботі над текстом. Комерційна пропозиція як варіант самореклами. Рекомендації щодо написання «ділового» листа.

Тема 3. Ім’я. Назва. Бренд

Ім’я або назва  як один з атрибутів існування бренду. Ім’я дешеве, ім’я дороге, або як заощадити рекламний бюджет від самого початку.  Основні вимоги при створені нового імені. Існуючи прийоми створення імені: змістовні та формальні. Рекомендації щодо створення назви товару, фірми, проекту тощо. Приклади.

Тема 4. Слоган – друге ім’я продукту

Призначення слогану. Структура та функції слогану. Вимоги до слогану. Основні маркетингово-значимі одиниці слогану: ім’я та унікальна торгівельна пропозиція (УТП).  Додаткові маркетингово-значимі одиниці слогану: товарна група, цільова аудиторія та виробник. Художні прийоми створення слогану: фонетичні, лексичні, синтаксичні.  Алгоритм створення слогану. Рекомендації щодо створення, приклади слоганів.  

Тема 5. Розробка змісту та відбір слів до рекламного тексту

Критерії та правила відбору слів до рекламного тексту. Етапи створення рекламного тексту. Уявлення про чотири «змінні» складові рекламного звернення: цільова аудиторія; продукт, що рекламується; ринок, який освоюється; параметри рекламо носія. Універсальна формула ефективного рекламного звернення – AIDCA. Фоносемантика в рекламі.  

Тема 6. Структура рекламного тексту

Складові рекламного тексту: кількість та якість. Закон «сокири». Заголовок або зачин: функція, вимоги, прийоми та рекомендації щодо створення. Кода або луна-фраза: функція та вимоги. Основний рекламний текст: сильні та слабкі, раціональні та емоційні аргументи на користь головної рекламної думки. Застосування художніх прийомів при створені рекламних текстів. Внутрішнє та зовнішнє правове регулювання змісту реклами.

Тема 7. Формат рекламного продукту
Рекламний текст в різних рекламних «форматах» - значення та співвідношення вербальної та візуальної складової. Рекламний текст в пресі. Рекламний текст у зовнішній рекламі. Текст та сценарій реклами на радіо. Текст та сценарій реклами на телебаченні. Рекламний текст в Інтернеті. Сучасний пошук нових можливостей та сфер використання рекламного тексту.
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