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1. СФЕРА ЗАСТОСУВАННЯ
Навчальна дисципліна «Стратегічне управління» вивчається згідно навчальних планів підготовки фахівців освітньо-кваліфікаційних рівнів: 
“бакалавр”напряму підготовки:
	Галузі  знань
	Напрям підготовки

	Шифр
	Найменування
	Шифр
	Назва

	0306
	Менеджмент і адміністрування
	6.030601
	Менеджмент


“магістр” за спеціальностями:
	Галузі  знань
	Спеціальності

	Шифр
	Найменування
	Шифр
	Назва

	0302
	Міжнародні

відносини
	8.03020401
	Міжнародна інформація

	
	
	8.03020601
	Міжнародний бізнес

	0304
	Право
	8.03040101
	Правознавство

	0305
	Економіка та підприємництво
	8.03050301
	Міжнародна економіка

	
	
	8.03050801
	Фінанси і кредит 

(за спеціалізованими програмами)

	
	
	8.03050802
	Банківська справа


2. ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 
2.1. Для студентів освітньо-кваліфікаційного рівня “бакалавр” напряму підготовки 6.030601 “Менеджмент”
	1. 
	Шифр дисципліни  (ідентифікатор)
	  ПП1.2.7

	2. 
	Тип дисципліни
	обов’язкова 

	3. 
	Попередні умови
	попереднє вивчення дисциплін: 

макроекономіка, мікроекономіка, логістична інфраструктура, вища та прикладна математика, економічний аналіз, менеджмент, міжнародна економіка, зовнішньоекономічна діяльність  підприємства, , практикум з бізнес-планування ЗЕД, функціональна логістика, економетрія, адміністративний менеджмент, логістичне обслуговування міжнародного бізнесу, операційний менеджмент.

	4. 
	Семестр
	одинадцятий триместр 

	5. 
	Кредити ECTS
	5,0

	6. 
	Заняття з викладачем
	66 годин 



	7. 
	Форми підсумкового контролю
	Екзамен  

	8. 
	Методи проведення
	лекції, практичні заняття, захист індивідуальних та науково-дослідних завдань, ділові ігри, SWOT-аналіз, ситуаційний аналіз тощо

	9. 
	Результати навчання
	- усвідомлювати важливість світового досвіду розробки, аналізу та реалізації стратегічних рішень для їх подальшої стратегічної діяльності;

- характеризувати процедури, прийоми та методи, які використовуються при розробці та аналізі стратегічних рішень;

- орієнтуватися в постійно мінливих обставинах міжнародного ринку;

- аналізувати оточуюче середовище;

- оцінювати виявлені загрози й можливості;

- синтезувати отримані результати та трансформувати їх у стратегічні пріоритети;

- інтегрувати імперативи зовнішнього середовища у стратегічний набір підприємства;

- визначати та формувати адекватну систему стратегічного управління для підприємства;

- застосовувати основні підходи до створення підсистем забезпечення стратегічного управління на підприємстві;

-  описувати та порівнювати стратегічну культуру на підприємствах; 


- обирати та формувати адекватну систему стратегічного управління для конкретного підприємства.



	10. 
	Зміст дисципліни
	Розділ 1. Формування концепції стратегічного управління

Тема 1. Об’єктивні передумови трансформування управлінської парадигми 

Тема 2. Характеристика  систем стратегічного управління    

Тема 3. Стратегічний аналіз зовнішнього середовища
Тема 4. Теоретико-методологічні основи здійснення галузевого аналізу

Тема 5. Внутрішнє середовище функціонування підприємства

Тема 6. Визначення конкурентних позицій підприємства.

Розділ 2. Формування стратегії підприємства

Тема 7. Формування моделі бачення, місії та цілей підприємства. 

Тема 8. Сучасна парадигма формування стратегії підприємства

Тема 9. Оптимізація стратегічного набору підприємства.
Тема 10. Стратегічне планування.

Розділ 3. Підсистеми забезпечення стратегічного управління

Тема 11. Організаційне забезпечення стратегічного управління (ОЗСУ) і внесення змін в організаційні структури управління (ОСУ).

Тема 12. Фінансово-економічне забезпечення стратегічного управління 

Тема 13. Соціально-психологічне забезпечення стратегічного управління (СПЗ СУ)
Тема 14. Інформаційно-аналітичне забезпечення стратегічного управління 



	11. 
	Література
	1. Шершньова З. Є. Стратегічне управління: Підручник./ З.Є. Шершньова – К.: КНЕУ, 2004. – 699 с.

2. Джонсон Дж.Корпоративная стратегия: теория и практика, 7-е издание: Пер.с англ. / Дж.Джонсон , К.Шоулз, Р. Уиттингтон - М.:ООО „И.Д.Вильямс”, 2007.-800 с.

3. Довгань Л.Є. Стратегічне управління: Навч. посібник./ Довгань Л.Є., Каракай Ю.В., Артеменко Л.П. – К: Центр учбової літератури, 2011, 440 с. 

4. Одягайло Б.М.Досвід створення нової філософії бізнесу підприємства в Україні. Держава та регіони. Науково-виробничий журнал. Серія: Економіка та підприємництво./ М. Б. Одягайло - Запоріжжя. Вид-во ЗКПУ,  2009. – № 4. – С.129-134



	12. 
	Мова
	Українська


2.2. Для студентів освітньо-кваліфікаційного рівня “магістр” спеціальності 8.03020401 “Міжнародна інформація”, 8.03020601  “Міжнародний бізнес”
	1. 
	Шифр дисципліни  (ідентифікатор)
	 14ВНЗ

	2. 
	Тип дисципліни
	 обов’язкова

	3. 
	Попередні умови
	попереднє вивчення дисциплін: 

основи психології та педагогіки, світова економіка, міжнародне інформаційне право, системний аналіз,

інформаційно-аналітична діяльність у міжнародних відносинах, математичні основи інформаційних технологій, теорія прийняття рішень, міжнародні інформаційні системи та технології, інформаційний менеджмент, 

інформаційний бізнес

	4. 
	Квартал
	Другий

	5. 
	Кредити ECTS
	3,0

	6. 
	Заняття з викладачем
	42 години

	7. 
	Форми підсумкового контролю
	Екзамен  

	8. 
	Методи проведення
	лекції, практичні (семінарські) заняття, захист індивідуальних та науково-дослідних завдань, ділові ігри, SWOT-аналіз, ситуаційний аналіз тощо

	9. 
	Результати навчання
	Опанування матеріалу дозволить студентам:

- усвідомлювати важливість світового досвіду розробки, аналізу та реалізації стратегічних рішень для їх подальшої стратегічної діяльності;

- характеризувати процедури, прийоми та методи, які використовуються при розробці та аналізі стратегічних рішень;

- орієнтуватися в постійно мінливих обставинах міжнародного ринку;

- аналізувати оточуюче середовище;

- оцінювати виявлені загрози й можливості;

- синтезувати отримані результати та трансформувати їх у стратегічні пріоритети;

- інтегрувати імперативи зовнішнього середовища у стратегічний набір підприємства;

- визначати та формувати адекватну систему стратегічного управління для підприємства;

- застосовувати основні підходи до створення підсистем забезпечення стратегічного управління на підприємстві;

-  описувати та порівнювати стратегічну культуру на підприємствах; 
- обирати та формувати адекватну систему стратегічного управління для конкретного підприємства.



	10. 
	Зміст дисципліни
	Розділ 1. Формування концепції стратегічного управління

Тема 1. Об’єктивні передумови трансформування управлінської парадигми 

Тема 2. Характеристика  систем стратегічного управління    

Тема 3. Стратегічний аналіз зовнішнього середовища
Тема 4. Теоретико-методологічні основи здійснення галузевого аналізу

Тема 5. Внутрішнє середовище функціонування підприємства

Тема 6. Визначення конкурентних позицій підприємства.

Розділ 2. Формування стратегії підприємства

Тема 7. Формування моделі бачення, місії та цілей підприємства. 

Тема 8. Сучасна парадигма формування стратегії підприємства

Тема 9. Оптимізація стратегічного набору підприємства.
Тема 10. Стратегічне планування.

Розділ 3. Підсистеми забезпечення стратегічного управління

Тема 11. Організаційне забезпечення стратегічного управління (ОЗСУ) і внесення змін в організаційні структури управління (ОСУ).

Тема 12. Фінансово-економічне забезпечення стратегічного управління 

Тема 13. Соціально-психологічне забезпечення стратегічного управління (СПЗ СУ)
Тема 14. Інформаційно-аналітичне забезпечення стратегічного управління 



	11. 
	Література
	1. Шершньова З. Є. Стратегічне управління: Підручник./ З. Є.Шершньова – К.: КНЕУ, 2004. – 699 с.

2. Джонсон Дж. Корпоративная стратегия: теория и практика, 7-е издание: Пер.с англ. / Дж.Джонсон , К.Шоулз, Р. Уиттингтон..- М.:ООО „И.Д.Вильямс”, 2007.-800 с.

3. Довгань Л.Є. Стратегічне управління: Навч. посібник./ Довгань Л.Є., Каракай Ю.В., Артеменко Л.П. – К: Центр учбової літератури, 2011, 440 с. 

4. Одягайло Б.М.Досвід створення нової філософії бізнесу підприємства в Україні. Держава та регіони. Науково-виробничий журнал. Серія: Економіка та підприємництво./ М. Б. Одягайло -   Запоріжжя. Вид-во ЗКПУ,  2009. – № 4. – С.129-134



	12. 
	Мова
	Українська


2.3. Для студентів освітньо-кваліфікаційного рівня “магістр” спеціальності 8.03040101 “Правознавство”
	1
	Шифр дисципліни  (ідентифікатор)
	9 ВНЗ

	2
	Тип дисципліни
	 обов’язкова

	3
	Попередні умови
	попереднє вивчення дисциплін: 

податкове право, правові системи сучасності, охорона праці в галузі, міжнародне комерційне право,правові особливості правочинів з нерухомістю, правове регулювання земельних відносин.

	4
	Семестр
	Другий семестр, четвертий квартал

	5
	Кредити ECTS
	2,5

	6
	Заняття з викладачем
	34 години

	7
	Форми підсумкового контролю
	Екзамен  

	8
	Методи проведення
	лекції, практичні (семінарські) заняття, захист індивідуальних та науково-дослідних завдань, ділові ігри, SWOT-аналіз, ситуаційний аналіз тощо

	9
	Результати навчання
	Опанування матеріалу дозволить студентам:

- усвідомлювати важливість світового досвіду розробки, аналізу та реалізації стратегічних рішень для їх подальшої стратегічної діяльності;

- характеризувати процедури, прийоми та методи, які використовуються при розробці та аналізі стратегічних рішень;

- орієнтуватися в постійно мінливих обставинах міжнародного ринку;

- аналізувати оточуюче середовище;

- оцінювати виявлені загрози й можливості;

- синтезувати отримані результати та трансформувати їх у стратегічні пріоритети;

- інтегрувати імперативи зовнішнього середовища у стратегічний набір підприємства;

- визначати та формувати адекватну систему стратегічного управління для підприємства;

- застосовувати основні підходи до створення підсистем забезпечення стратегічного управління на підприємстві;

-  описувати та порівнювати стратегічну культуру на підприємствах; 
- обирати та формувати адекватну систему стратегічного управління для конкретного підприємства.


	10
	Зміст дисципліни
	Розділ 1. Формування концепції стратегічного управління

Тема 1. Об’єктивні передумови трансформування управлінської парадигми 

Тема 2. Характеристика  систем стратегічного управління    
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3. НАВЧАЛЬНА ПРОГРАМА ДИСЦИПЛІНИ
Анотація змісту нормативної дисципліни «Стратегічне управління» затверджена у складі Освітньо-професійної програми підготовки бакалавра, спеціаліста і магістра за спеціальностями напряму 0501 - «Економіка та підприємництво», затвердженої  Наказом Міністерства освіти і науки України від 06 червня 2002 року, № 330.

Вимоги до змісту навчальної програми дисципліни «Стратегічне управління» (змістові модулі (теми) та блоки змістових модулів) затверджено в складі Освітньо-професійної програми підготовки спеціаліста, магістра за спеціальностями 8.030404, 7.030404 -«Міжнародна інформація», 8.030406, 7.030406 - «Міжнародний бізнес» (додаток 1 до наказу Міністерства освіти і науки України від 13.04.04, № 302 )

Навчальна програма дисципліни «Стратегічне управління» 

затверджена у складі Комплексу навчально-методичного забезпечення дисципліни рішенням Вченої ради юридичного факультету Університету «КРОК» від  10 січня 2012 року, протокол № 31.


Програма нормативної навчальної дисципліни «Стратегічне управління» схвалена Президією НМК з менеджменту і адміністрування 22 квітня 2009 р., протокол № 22. 
3.1. Мета та завдання дисципліни

Метою вивчення курсу „Стратегічне управління ” є надання студентам  системного уявлення  про принципи, методи та засоби розробки і застосування конкретних форм стратегічного управління підприємством.

Завдання вивчення курсу:

- ознайомити студентів з основними концепціями, поняттями, методами і практичними підходами щодо розробки стратегічних рішень;

- виявити найважливіші проблеми, які пов’язані з реалізацією стратегічних рішень на підприємствах;

- надати практичні навички проведення стратегічного аналізу середовища;

- дати системне уявлення про підсистеми забезпечення стратегічного управління на підприємстві.

Предмет навчальної дисципліни
Предметом курсу є концепції, методології, підходи та критерії  розробки і обґрунтування ефективних стратегічних рішень щодо управління виробничо-господарськими процесами на підприємстві.

Опанування матеріалу дозволить студентам:
- усвідомлювати важливість світового досвіду розробки, аналізу та реалізації стратегічних рішень для їх подальшої стратегічної діяльності;

- характеризувати процедури, прийоми та методи, які використовуються при розробці та аналізі стратегічних рішень;

- орієнтуватися в постійно мінливих обставинах міжнародного ринку;

- аналізувати оточуюче середовище;

- оцінювати виявлені загрози й можливості;

- синтезувати отримані результати та трансформувати їх у стратегічні пріоритети;

- інтегрувати імперативи зовнішнього середовища у стратегічний набір підприємства;

- визначати та формувати адекватну систему стратегічного управління для підприємства;

- застосовувати основні підходи до створення підсистем забезпечення стратегічного управління на підприємстві;

-  описувати та порівнювати стратегічну культуру на підприємствах; 
- обирати та формувати адекватну систему стратегічного управління для конкретного підприємства.
Міждисциплінарні зв’язки
Для вивчення курсу „Стратегічне управління” студенти повинні мати базові знання в галузі організації виробництва, планування діяльності підприємства, аналізу господарської діяльності, стратегії підприємства і вміти використовувати математичні методи оцінки економічних процесів із залученням сучасних комп’ютерних технологій. Тому попередніми умовами вивчення дисципліни «Стратегічне управління» є опанування такими дисциплінами циклу загальноекономічної підготовки як «Макроекономіка», «Мікроекономіка», «Економічна інформатика», «Економічний аналіз», «Менеджмент», «Економіка підприємства», «Маркетинг», «Фінанси», а також низкою професійних дисциплін. Тільки володіючи цими базовими знаннями, вивчення курсу „Стратегічне управління” дозволить сформувати у студентів правильне економічне мислення у сфері прийняття стратегічних рішень. 

3.2. ЗМІСТ навчальної ДИСЦИПЛІНИ

Розділ 1. Формування  концепції стратегічного управління

Тема 1. Об’єктивні передумови трансформування управлінської парадигми

Концепція підприємства  як „відкритої системи”. Порівняльна характеристика „закритого” та „відкритого” типу організації.  Зміна завдань управління підприємством. Формування нової управлінської парадигми. Системний та ситуаційний підхід до управління. Підприємство як економічна та соціальна система. Організаційна культура . 

Еволюція розуміння та передбачення майбутнього підприємств. Поточне планування та бюджетування: сутність, переваги та недоліки, сучасні форми ( гнучкі бюджети, О – бюджети). Довгострокове планування як екстраполяційні прогнози. Стратегічне планування. Порівняльна характеристика довгострокового та стратегічного планування. Система „продукт – ринок”. Життєвий цикл продукту. Аналіз перспектив підприємства. Аналіз позицій в конкурентній боротьбі. Метод вибору стратегії. Аналіз шляхів диверсифікації.  Стратегічне управління, його сутність та відмінність від стратегічного планування. Особливості стратегічного управління. Етапи стратегічного управління, їх взаємозалежність та взаємообумовленість.


Зміст і структура стратегічного управління. Концепція підприємства: сутність та способи формування. Ретроспективний аналіз конкурентоспроможності підприємства. Діагноз сильних та слабких сторін підприємства. Прогноз тенденцій змін внутрішнього та зовнішнього середовища. Цілі діяльності підприємства. Стратегії розвитку підприємства. 
Система планів, проектів і програм розвитку підприємства. Системи забезпечення виконання планів, формування системи стратегічного управління. Стратегічний контроль. 

Тема 2. Характеристика систем стратегічного управління

Загальна схема управління за допомогою вибору стратегічних позицій. Відповідність стратегій рівню нестабільності зовнішнього середовища. Метод аналізу відхилення від цілей. Відповідність стратегії цілям підприємства. Вплив організаційних можливостей підприємства на успішність обраної стратегії. Функціональні та загально управлінські групи можливостей. Взаємозалежність планування змін можливостей та планування стратегії.

Управління на основі ранжування стратегічних завдань. Умови здійснення  процесу планування своєчасних рішень. Методи встановлення постійного спостереження за тенденціями в оточуючому середовищі. Критерії ранжування проблем, які виникають в оточуючому середовищі. 

Сильні та слабкі сигнали із зовнішнього середовища, їх характеристика. Стадії нарощування інформації про нову проблему.  Характеристика напрямків реагування підприємства на ступінь інформаційної наповненості подій.

Стратегічні несподіванки: причини виникнення та можливі наслідки. Створення комунікаційної мережі зв’язків  для надзвичайних ситуацій. 

Перерозподіл обов’язків вищого керівництва.  Необхідність створення та функції оперативних груп. Критерії вибору систем стратегічного управління.

Тема 3. Стратегічний аналіз зовнішнього середовища 

Система „середовище – підприємство”. Загальна концепція зовнішнього середовища. Неієрархічна модель середовища: сутність та місце в стратегічному управлінні. Ієрархічні моделі середовища, їх  концептуальна сутність та види (модель Бостонської консалтингової групи,  модель  У.Діллома та А.Томпсона, модель Л.Буржуа, модель Г.Олдріча, модель взаємозв’язку середовища і організаційної структури). 

Критерії вибору адекватної  моделі середовища. Модель „зовнішнє середовище – проміжне середовище – внутрішнє середовище”.

Визначення структури зовнішнього середовища. Економічна компонента. Правова компонента. Політична компонента. Технологічна компонента. Соціальна компонента. Основні підходи до вивчення компонент. 
Методика проведення аналізу зовнішнього середовища на підприємстві. Система відстежування зовнішнього середовища.  

Тема 4. Теоретико-методологічні основи здійснення галузевого аналізу

Проміжне середовище. Модель галузевої конкуренції М.Портера. Етапи аналізу загального стану галузі за А.Томпсоном та А.Стриклендом. 

Економічні  показники, що характеризують  загальний стан галузі, та їх  вплив на вибір стратегії . Структура конкурентних сил галузі. Оцінка концентрації галузевого ринку  на основі індексу концентрації ринку (  CR)  та індексу Херфіндаля – Хіршмана (ННІ). Взаємозв’язок між рівнем концентрації галузевого ринку та рівнем конкуренції на ньому. Характеристика бар’єрів  входу ( виходу)  на галузевий ринок. Вплив висоти бар’єрів входження ( виходу)  на рівень конкуренції в галузі.
 Галузеві  ключові фактори успіху, їх характеристика та критерії вибору. Методика визначення  стратегічного положення підприємств галузі на основі карти стратегічних груп. Застосування карти стратегічних груп для визначення напрямку руху підприємства.

Тема 5. Внутрішнє середовище функціонування підприємства

Виробничий потенціал підприємства як внутрішнє середовище. Підходи до оцінки виробничого потенціалу: ресурсний, структурний та цільовий. Характеристика показників для аналізу виробничого потенціалу підприємства. Аналіз внутрішнього та зовнішнього середовища підприємства у їх взаємозв’язку за допомогою SWOT – аналізу. Матриця  SWOT – аналізу, її  стратегічний зміст. 

Метод  позиціонування  можливостей та загроз, їх диференціація за ступенем впливу та  складністю можливих наслідків. Метод складання профілю середовища для оцінки відносної значущості  для підприємства окремих факторів середовища.

Тема 6. Визначення конкурентних позицій підприємства

Сутність категорій "конкуренція" та "конкурентоспроможність". Причини виникнення конкуренції: обмеженість кола покупців, обмеженість можливостей ринкового просування товару, обмеженість ресурсів, географічні межі ринку. 

Основні форми конкурентної боротьби .та її принципи. Фактори конкурентної боротьби. Конкурентні переваги підприємства: необхідність та можливість їх створення. Основні види конкурентних переваг.

Економічна сутність конкурентоспроможності товару. Основні параметри конкурентоспроможного продукту: технічні, економічні, нормативні. Характеристика показників конкурентоспроможності товару. Методи оцінки конкурентоспроможності продукції (експертний метод , який базується на рейтинговій оцінці показників конкурентоспроможності продукції та метод Бостонської консалтингової групи).

Конкурентоздатність підприємства як результат розробки та реалізації адекватних стратегічних рішень. Принцип аналогій у визначенні конкурентних позицій підприємства. 

Ланцюжок цінностей підприємства, його складові. Стратегічний аналіз витрат підприємства, його відмінність від бухгалтерського аналізу витрат. Матриця конкурентного профілю як засіб здійснення аналізу конкурентних позицій підприємств галузі  на основі рейтингової оцінки положення  підприємств за ключовими факторами успіху.

Розділ 2.  Формування стратегії підприємства

Тема 7. Формування моделі бачення, місії та цілей підприємства
Поняття місії та її місце в стратегічному управлінні. Необхідність формування місії. Місія в широкому розумінні як сукупність філософії та призначення підприємства.  Динамічність змін філософії та призначення підприємства. Місія у вузькому розумінні  як характеристика відмінності даного підприємства від інших. Носії інтересів, що відображені в місії. Фактори формування місії та її змістовна характеристика.

Поняття та види цілей. Взаємозв’язок цілей підприємства з його місією. Напрямки встановлення цілей. Вимоги до цілей.  Ієрархія цілей. Дерево цілей як графічне зображення підпорядкованості та взаємозв’язку  цілей. Підходи до побудови дерева цілей.  Методи побудови дерева цілей (метод дезагрегації цілей та метод забезпечення необхідних умов), особливості та умови  їх застосування. Вертикальна та горизонтальна координація цілей. Фази та способи встановлення цілей. Форми прийняття рішень.

Тема 8. Сучасна парадигма формування стратегії підприємства 

Сутність стратегії, її місце в стратегічному управлінні та взаємозв’язок  з місією та цілями підприємства. Підходи до формування стратегії. Фактори, що впливають на зміст стратегії. Стратегічний набір, його структура. Продуценти стратегій підприємства.

Загальна стратегія та її взаємозв’язок  з життєвим циклом підприємства. Загально конкурентні стратегії за М.Портером. Стратегія лідирування за витратами: сутність та умови застосування. Диференціація продукту як спосіб виділення його серед інших аналогічних товарів. Фокусування на вузькій ніші ринку як засіб задоволення потреб обмеженого кола споживачів. Споживча матриця як можливі напрямки інтеграції економічної цінності товару та рівня його ціни.   

Стратегічна зона господарювання: сутність, якісні та кількісні характеристики.   Поняття портфелю бізнесу, його структура. Фактори, які впливають на формування портфелю бізнесу. Методи аналізу  портфелю бізнесу та умови їх застосування. Сутність та алгоритм побудови матриці БКГ. Вибір стратегічного напрямку розвитку на основі матриці БКГ. Оцінка обраної стратегії.
Переваги та недоліки матриці БКГ. Матриця „GE - McKincey” як систематизація сполучень конкурентної  позиції підприємства та привабливості виду діяльності. Здійснення стратегічного вибору за допомогою матриці  „GE – McKincy”.  Переваги та недоліки матриці „ GE - McKincy”. 

Ресурсні стратегії як  засіб забезпечення  стратегічного управління підприємством. Склад ресурсів на підприємстві та їх рух. Завдання ресурсних стратегій. Види ресурсних стратегій. 

Функціональні стратегії як тип забезпечуючої стратегії в стратегічному наборі. Фактори, які впливають на розробку функціональної стратегії. Види  функціональних стратегій.

Тема 9. Оптимізація стратегічного набору підприємства

Критерії вибору стратегій підприємства та характер їх динамічності. Взаємозв’язок між вибором оптимальної стратегії та ринковою вартістю підприємства. Локальні та системні критерії вибору окремих СЗГ в розрізі аналізу портфелю бізнесів. Використання теорії гри для оптимізації продуктово – товарної стратегії.
Залежність ресурсних стратегій від ситуацій на ринках. Взаємозв’язок  ресурсних  та товарно – продуктових стратегій. Підходи до розробки ресурсних стратегій. Зони стратегічних ресурсів. Взаємозв’язок  між реалізацією ресурсних стратегій та виробничим потенціалом підприємства.

Тема  10. Стратегічне планування

Сутність та мета  стратегічного планування. Місце стратегічного планування в системі стратегічного управління. Стратегічне планування в контексті організаційного  розвитку. Тектоцентрична  парадигма стратегічного планування в нових умовах.   Досвід стратегічного планування в провідних компаніях світу. Принципи стратегічного планування. Етапи розробки стратегічного плану. Характеристика  бар’єрів  стратегічного планування на вітчизняних підприємствах. Шляхи подолання бар’єрів стратегічного планування. Моделі стратегічного планування: модель на основі „стратегічної прогалини”, модель врахування ринкових переваг, модель створення та підтримки конкурентоздатності підприємства, модель створення позитивного іміджу, модель ,що  враховує розміри підприємств).

Зміст та структура стратегічного плану. Стратегічні проекти та програми. Відмінності стратегічних планів та програм. Система стратегічних, поточних та оперативних планів. Взаємозв’язок  цілей розвитку підприємства та системи його планів. Взаємозв’язок стратегічних і поточних планів підприємства. Послідовність розробки стратегічного плану підприємства. Зміст планових показників.

Розділ 3. Підсистеми забезпечення стратегічного управління

Тема 11. Організаційне забезпечення стратегічного управління (ОЗСУ) і внесення змін в організаційні структури управління (ОСУ)

Організація і структура: характеристика взаємозв’язку. Організаційна структура: сутність та еволюційний розвиток. Особливості традиційних та стратегічних організаційних структур управління. Фактори, що впливають на зміни в організаційних структурах. Характеристика ОСУ стратегічного типу. Диференціація та інтеграція  в ОСУ при переході до стратегічного управління.  Концепція Лоуренса – Лорша щодо зв’язку  диференціації та інтеграції в ОСУ. Види стратегічних ОСУ (матричні, проектні, дивізиональні), їх недоліки та переваги. Стратегічні господарські центри, їх взаємозв’язок з продуктово – товарними стратегіями. Централізовані формування в ОСУ стратегічного типу.

Формування ОСУ стратегічного типу. Концепція організації.  Взаємозв’язок між концепцією організації та типу ОСУ. Характеристика ОСУ залежно від специфіки оточення. Типи реакцій ОСУ на зміни в зовнішньому середовищі: виробнича, конкурентна, стратегічна, інноваційна, підприємницька, адміністративна. Комплексний підхід до формування стратегічних ОСУ. Стратегія вертикальної інтеграції: сутність та форми.

Етапи формування ОСУ стратегічного типу. Критерії оптимізації  ОСУ.  Методи організаційного проектування. Аналіз факторів зовнішнього 

середовища, що впливають на ОСУ. Послідовність здійснення змін в процесі перебудови  організації  в моделі „7S - Maк – Кінсі”. Організаційний аналіз в проектуванні ОСУ. Оцінка спроектованої ОСУ стратегічного типу.

Тема 12. Фінансово – економічне забезпечення стратегічного управління

Взаємозв’язок  між  організаційними та економічними відносинами. Центри прибутків, центри реалізації, центри інвестицій як децентралізовані формування. Трансфертні ціни  та внутрішні контракти як засіб зв’язків структурних підрозділів підприємства. 
Взаємозв’язок між перебудовою та вдосконаленням ОСУ та витратами на утримання окремих підрозділів ОСУ. Функціонально – вартісний аналіз як засіб балансування важливості робіт і витрат . Складові елементи вартісної оцінки функцій управління. Діаграма значущості функцій та витрат на їх здійснення. Синергійний ефект  системи управління. Блок – схема розробки бюджету автономного підрозділу.

Тема 13. Соціально-психологічне забезпечення стратегічного управління (СПЗ СУ)  

Зв’язок розуміння сутності та ступеня реалізації стратегії. Форми та умови  досягнення балансу між сприйняттям стратегії та  характеристиками діяльності підприємства (новими). Проблеми соціально – психологічного забезпечення стратегічних змін на підприємства.  Переваги системи соціально – психологічної підтримки стратегічного управління. 

Групова та між групова динаміка  соціально – психологічної регуляції організаційної діяльності. Організаційна культура та стиль керівництва в системі стратегічного управління. Моделі організаційної культури. Послідовність дій в залежності від організаційної культури. Зміст роботи керівника стратегічно орієнтованого підприємства. Залежність вимог до знань і навичок керівника від стадії життєвого циклу та конкурентної позиції підприємства. Особисті якості керівника – стратега. Організаційний розвиток як поєднання організаційно-структурної та соціально-психологічних складових, що забезпечують ефективність стратегічних змін. Порядок проведення організаційних змін. Управління організаційними змінами. 
Опір змінам. Характер опору залежно від змін стратегій та пов’язаних з цим змін у навичках персоналу. Характеристика методів впровадження організаційних змін. Мотивація та формування стратегічної поведінки.

Тема 14. Інформаційно – аналітичне забезпечення стратегічного управління 

Сутність, місце та завдання інформаційного забезпечення стратегічного управління. Поняття стратегічної інформації. Джерела та об’єкти аналізу для отримання інформації. Формування інформаційно – управлінських систем на підприємстві.

Стратегічний  контроль: сутність та місце в стратегічному управлінні. Мета та властивості стратегічного контролю на підприємстві. Механізм здійснення стратегічного контролю. Комплексна система контролінгу. Методи контролю. Класифікація діючих на підприємстві систем контролю виконання. Система нормативів  в стратегічному контролі.
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