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1. Мета та завдання навчальної дисципліни
Мета вивчення дисципліни «Аналітична діяльність на зовнішньоторговельних підприємствах» – закріплення і розширення у студентів знань методики аналізу та діагностики стану зовнішніх товарних ринків, а також формування навичок їх використання для забезпечення стійкості зовнішньоторговельного підприємства та підвищення ефективності його діяльності.
Завдання: вивчення сукупності прийомів і методів проведення комплексного дослідження зовнішнього ринку товарів (діагностики ринку) та становища підприємства і його товару на ринку (діагностика ринкових позицій зовнішньоторговельного підприємства); розширення знань студентів з аналізу економічних (фінансових) результатів експортно-імпортної діяльності зовнішньоторговельного підприємства та виявлення резервів збільшення прибутку; набуття вмінь та навичок оцінки кількісних та якісних характеристик товарного ринку (ємності, стуненю концентрованості, териториальних, географічних та продуктових кордонів, бар’єрів входження тощо), конкурентоспроможності товару, конкурентоспроможності підприємства, успішності його цінової, товарної і маркетингової політик; формування знань і навичок стосовно підготовки аналітичних матеріалів, а також організації і планування діяльності з отримання та обробки інформаціїї.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 
знати: 
· кон'юнктуру товарного ринку та фактори, які впливають на її формування;
· джерела інформації про торговельну кон'юнктуру, закономірності та тенденції формування потреб населення, методи прогнозування попиту на окремі групи товарів;
· принципи та методи кількісного вимірювання показників оцінки задоволення потреб споживачів;
· методи економічного та статистичного аналізу;
· методи прогнозування економічних та соціальних процесів;

· основи міжнародної статистики, державну статистичну звітність;

· систему показників внутрішньо- та зовнішньоторговельного обороту;

· основні принципи ціноутворення, які застосовуються у міжнародній торгівлі;

· державну та міжнародну системи класифікації товарів та послуг;

· методику та методи визначення ефективності маркетингової діяльності.

· основи сучасного маркетингу;

· основи товарознавства;
· основні питання експортної діяльності такі як правила експорту товару, спосіб здійснення експорту, експортні приписи та процедури, документація по експорту товарів і послуг;

· категорії і види стандартів, іншу нормативно-технічну документацію щодо сертифікації товарів та послуг у торгівлі, чинні стандарти та технічні умови;
· правила застосування сучасних комп'ютерних технологій при дослідженнях товарного ринку. 

вміти:

· проводити комплексне дослідження внутрішнього та зовнішнього ринків товарів;
· вивчати та аналізувати становище підприємства або товару на ринку;
· комплексно аналізувати потреби споживачів та їх поведінку на окремих сегментах ринку, оцінювати вплив соціальних та демографічних факторів на стан ринку;
· оцінювати конкурентоспроможність товарів та послуг і розробляти пропозиції щодо підвищення їх рівня та оптимізації товарного асортименту;
· вносити пропозиції та корективи в асортиментний перелік товарів та послуг з урахуванням особливостей різних сегментів ринку;
· визначати споживчі, технічні, експлуатаційні, екологічні, естетичні та інші параметри якості товарів та їх відповідність нормативно-технічній документації, договорам, чинному законодавству та іншим вимогам;
· обирати методи моделювання розвитку ринкових ситуацій з конкретних проблем;
· аналізувати та обгрунтовувати цінову політику підприємства, розробляти рекомендації з рекламної політики, організації торговельних агентств, сприяння продажу товарів;

· давати оцінку за результатами проведення або участі підприємства в ярмарках;

· готувати періодичні аналітичні огляди про товарні ринки та позицію підприємства на них;

· розробляти короткострокові та довгострокові прогнози щодо товарної політики підприємства;

· організовувати та планувати діяльність з отримання інформації про стан і перспективи розвитку попиту і пропозиції.

Програма навчальної дисципліни
Вступ.

Предмет і завдання вивчення дисципліни. Основні терміни і поняття, пов’язані з предметом дисципліни. 

Розділ 1. Методологічні засади здійсення аналіичної діяльності 
Тема 1. Аналітика і аналітична дяльність
Сутність і завдання аналітичної діяльності. Організація (етапи, алгоритм проведення) процесу аналітичної діяльності. Організаційна структура діяльності інформаційно-аналітичного підрозділу компанії та вимоги до його працівників. Продукти інформаційно-аналітичної діяльності. Специфіка аналітичної діяльності на зовнішньоторговельному підприємстві.
Тема 2. Методика проведення аналітичного дослідження

Етапи аналітичного дослідження. Методи аналізу.
Тема 3. Джерела інформації і аналітичні технології

Первинна та вторинна інформація про товарні ринки. Джерела первинної та вторинної інформації. Способи отримання первинної та вторинної інформації. Польові і кабінетні дослідження товарних ринків. Методи обробки інформації. Данні офіційної статистичної інформації про товарні ринки. Джерела офіційної статистичної інформації. Класифікація та номенклатура товарів в статистиці зовнішньоекономічних зв’язків. Міжнародна класифікація товарів як основа економічного аналізу зовнішньої торгівлі. Основні міжнародні торгові класифікації. Різниця між SITC та HS. Товарна номенклатура зовнішньоекономічної діяльності України.

Технології пошуку інформації (БД та Інтернет). Бази даних та системи управління базами даних. Комп'ютерне обладнання працівника інформаційно-аналітичного відділу (ІА-відділу). Програмне забезпечення аналітичної діяльності.

Розділ 2. Зовнішній товарний ринок як об’єкт аналітичного дослідження

Тема 4. Аналіз кон’юнктури зовнішнього товарного ринку
Поняття економічної кон'юнктури та її характерні особливості. Механізм взаємодії факторів кон'юнктури. Методика вивчення кон'юнктури. Структура аналітичного дослідження кон'юнктури товарного ринку: стандарт ESOMAR. Система показників вивчення кон'юнктури: географічні та продуктові межі товарного ринку; склад господарюючих суб'єктів, що здійснюють діяльність на товарному ринку; обсяг товарного ринку; частки господарюючих суб'єктів на товарному ринку; ринковий потенціал господарюючих суб'єктів; бар'єри для входу на товарний ринок; показники концентрації на товарному ринку (коефіцієнт концентрації, коефіцієнт Герфиндаля - Гіршмана, коефіцієнт відносної концентрації). Кон'юнктура і ціни. Прогнозування кон'юнктури світових товарних ринків.
Тема 5. Ціна і ціноутворення на зовнішніх ринках
Множинність світових цін як їх характерна риса. Основні види цін. Взаємозв'язок різних видів цін. Вплив коливань валютних курсів на зовнішньоторговельні ціни. Основи методології визначення зовнішньоторговельних цін. Основні принципи ціноутворення, які застосовуються у міжнародній торгівлі. Методи ціноутворення на товарному ринку. Залежність ціноутворення від структури ринку. Методи прогнозування динаміки цін.
Розділ 3. Експортно-імпортні операції підприємства як об’єкт аналітичного дослідження

Тема 6. Аналіз зовнішньоторговельних операцій підприємства
Аналіз експортних операцій: оцінка стану та якості виконання зобов'язань за експортними контрактами. Аналіз динаміки експортних операцій. Аналіз комерційних витрат по експортних операціях. Аналіз ефективності експортних угод. Оцінка стійкості експорту.

Оцінка стану та якості виконання зобов'язань по імпортних контрактах. Аналіз динаміки імпортних операцій. Аналіз накладних витрат по імпорту. Аналіз ефективності імпортних угод для торгових операцій.

Показники валютної ефективності експорту / імпорту. Показники бюджетної ефективності зовнішньої торгівлі. Основні методи аналізу ефективності зовнішньоторговельних операцій підприємства.

Склад витрат при зовнішньоторговельних операціях підприємства. Трансакційні витрати експортних / імпортних угод.
2. Теми семінарських занять
	№

з/п
	Назва теми
	

	1
	Аналітика і аналітична дяльність
	

	2
	Методика проведення аналітичного дослідження
	

	3
	Джерела інформації і аналітичні технології
	

	4
	Аналіз кон’юнктури зовнішнього товарного ринку
	

	5
	Ціна і ціноутворення на зовнішніх ринках
	


3. Теми практичних занять
	№

з/п
	Назва теми
	

	1
	Аналіз кон’юнктури зовнішнього товарного ринку
	

	2
	Ціна і ціноутворення на зовнішніх ринках
	

	3
	Аналіз зовнішньоторговельних операцій підприємства
	


4. Теми лабораторних занять
	№

з/п
	Назва теми
	

	-


5. Самостійна робота
	№

з/п
	Назва теми
	

	1
	Аналітика і аналітична дяльність
	

	2
	Методика проведення аналітичного дослідження
	

	3
	Джерела інформації і аналітичні технології
	

	4
	Аналіз кон’юнктури зовнішнього товарного ринку
	

	5
	Ціна і ціноутворення на зовнішніх ринках
	

	6
	Аналіз зовнішньоторговельних операцій підприємства
	

	
	
	


6. Індивідуальні завдання
	Зміст індивідуального навчально-дослідного завдання (навчального проекту)
	

	Аналітичний огляд стану зовнішнього товарного ринку. 

Аналітичний звіт з аналізу стану зовнішнього товарного ринку виконується на основі фактичних даних державної та міжнародної статистики про кількість господарюючих суб'єктів на конкретному товарному ринку, про обсяги виробництва продукції (послуг) в натуральному і вартісному вираженні, про ціни на продукцію (послуги) та іншої необхідної інформації. Вибір досліджуваного закордонного товарного ринку студент робить самостійно.

Контрольна робота виконується групою студентів, що складається з 3-4 осіб, або індивідуально. Склад даних груп формується за бажанням студентів.

Контрольна робота повинна включати в себе наступні розділи:

Вступ

1. Визначення часового інтервалу дослідження
2. Характеристика товарного ринку:
1.1. Визначення меж товарного ринку

1.2 Визначення суб'єктів товарного ринку

2. Аналіз структури товарного ринку:
2.1 Оцінка кількісних показників структури товарного ринку

2.1.1 Оцінка обсягу товарних ресурсів

2.1.2 Визначення частки господарюючіх суб'єктів
2.1.3.Визначення ринкового потенціалу певного господарюючого суб'єкта

2.2. Оцінка якісних показників структури товарного ринку:

2.2.1 Дослідження наявності бар'єрів входження на товарний ринок

2.2.2 Визначення ступеня подолання бар'єрів входження на товарний ринок

3. Оцінка рівня концентрації на товарному ринку
4. Висновок про стан конкурентного середовища ринку 
5. Ціна і ціноутворення на ринку
5.1. Динаміка цін на продукцію

5.2. Опис факторів, що впливають на формування ціни, структура
Висновок
Список використаної літератури
Додатки
	


Тематика рефератів для індивідуального навчально-дослідного завдання
1. Товарні стратегії міжнародних компаній.

2. Методи оцінки рівня концентрації на товарному ринку.

3. Бар’єри входження на товарний ринок.
4. Джерела і способи отримання інформації про закордонні товарні ринки. 
5. Державна та міжнародна системи класифікації товарів і послуг.

6. Способи подовження міжнародного життєвого циклу товарів.

7. Методи прогнозування попиту на окремі групи товарів.

8. Особливості організації системи руху товару на зарубіжних ринках.

9. Кон'юнктура товарного ринку та фактори, які впливають на її формування.

10. Оцінка міжнародної конкурентоспроможності компанії.

11. Методи визначення ефектівності маркетінгової діяльності компанії.

12. 2. Причини множинності цін на світових товарних ринках. 

13. Категорії і види стандартів щодо сертифікації товарів та послуг у торгівлі.

14. Методика і показники аналізу ефективності експортних операцій компанії.
15. Сегментація споживачів на закордонному ринку.

16. Методи ціноутворення на світових товарних ринках.

17. Залежність ціноутворення від структури ринку.

18. Державні та міжнародні стандарти якості товарів.
19. Роль сервісу у формуванні конкурентоспроможності товарів.

20. Склад витрат при зовнішньоторговельних операціях підприємства.

7. Методи навчання
У процесі вивчення дисципліни «Аналітична діяльність на зовнішньоторговельних підприємствах» передбачені такі види навчальних занять, як традиційні лекції; міні-лекції, у яких лише окреслюється основний зміст та проблемні питання теми та визначаються завдання для самостійного опрацювання, а також семінарські й практичні заняття у різноманітних формах, зокрема, обговорення проблемних питань дисципліни; розв’язання задач та розгляд ситуаційних вправ; участь у обговореннях з підготовкою персональних виступів. На семінарських і практичних заняттях використовуються наступні види навчаьної роботи: усний і письмовий контроль знань, захист індивідуальних завдань, розв’язання задач, тестування.
Важливе значення має самостійна робота студентів, під час якої здійснюється осмислення почутого матеріалу, підготовка до тестування і виконання контрольних робіт. Самостійна робота студентів включає обов’язкове виконання доповідей і рефератів, підготовку до семінарських і практичних занять по конкретних питаннях, розв’язання задач, конструювання тестів. Метою організації самостійної роботи з дисципліни «Аналітична діяльність на зовнішньоторговельних підприємствах» насамперед є вироблення у студентів навичок у роботі з додатковою літературою, комплексне використання теоретичних знань, удосконалення  методів дослідницької роботи, формування навичок аналітичної діяльності, розвиток індивідуального бачення та творчого осмислення досліджуваних питань. 

Для опрацювання студентами матеріалів курсу в повному обсязі передбачена індивідуально-консультативна робота з кожної з тем. Графіки індивідуальних консультацій та занять викладача кожного семестру затверджуються кафедрою та надаються студентам для ознайомлення у доступній формі.

8. Методи контролю
Для визначення успішності навчання використовуються контрольні заходи. Контрольні заходи включають поточний та підсумковий контроль.

Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретного завдання.

Підсумковий контроль проводиться з метою оцінки результатів навчання після закінчення вивчення дисципліни.

Під час вивчення даної дисципліни використовуються такі форми поточного контролю: 

· усне опитування на практичних заняттях;

· оцінка участі у колективних обговореннях проблемних питань;

· оцінка участі у розв’язанні ситуаційних вправ та практичних завдань;

· оцінка підготовлених студентами індивідуальних завдань. 
Враховується активність студента у дискусії, уміння формулювати і відстоювати свою позицію тощо. 
Під час вивчення даної дисципліни використовуються такі форми модульного (проміжного) контролю: 

- письмове тестування;

- розв’язання задач та ситуаційних вправ.

Під час вивчення даної дисципліни використовується така форма семестрового контролю: диф. залік. Під час проведення заліку враховуються:

· результати виконання контрольних робіт (тестів) з проміжного контролю;

· активність при обговоренні проблем на практичних заняттях;

· результати та обсяги виконання самостійної роботи;

· результати особистих співбесід зі студентом за програмним матеріалом.
9. Розподіл балів, які отримують студенти
Оцінювання результатів навчання студентів здійснюється за шкалою Університету (0-100, з урахуванням необов’язкових завдань – 120 балів), національною шкалою та шкалою ECTS.
10.1. Схема нарахування балів з дисципліни

	Види та зміст обов’язкових завдань
	Максимальна оцінка

	1. Виконання індивідуального завдання та його презентація на семінарському занятті
	30 балів

	2. Активність на семінарських/практичних заняттях (розв’язання задач, участь у обговоренні кейсів та творчих завдань, аналіз публікацій у періодичних виданнях)
	40 балів

	3. Письмовий диф. залік (3 завдання: теоретичне питання, ситуаційна вправа/творче завдання, категоріальний апарат)
	30 балів

	Разом:
	100


Максимальний бал за виконання необов’язкових завдань – 20.


10.2. Умови нарахування балів


Активність студента під час проведення практичних занять оцінюється протягом триместру шляхом нарахування балів за поточні завдання, що виконуються. Бали за поточні завдання оголошуються перед їх проведенням. 
Бали за доповідь на практичному занятті нараховуються за такими критеріями:

	5 балів
	Вільний творчий переказ засвоєного матеріалу з дисципліни, його повне висвітлення, вичерпні відповіді на запитання

	3-4 бали 
	Частковий переказ або читання матеріалу, середнє висвітлення питань, неповні відповіді на питання

	1-2 бали
	Читання матеріалу або висвітлення окремих тез, відсутні відповіді на питання 


Бали за вирішення практичного завдання (розв’язання задачі) нараховуються за такими критеріями:

	5 балів
	При повному і самостійному вирішення або точному розв’язанні задачі з висновками

	3-4 бали 
	При вирішення завдання в основному і допущених неточностей у розв’язанні задачі

	1-2 бали
	При фрагментарному вирішення завдання чи розв’язанні задачі 


Бали за участь у розв’язанні ситуаційних вправ та у ділових іграх нараховуються за такими критеріями:

	5 балів
	Повний і самостійний аналіз проблеми, наявність самостійних обґрунтованих висновків

	3-4 бали 
	Надання обгрунтованих ідей щодо аналізу проблеми 

	1-2 бали
	Фрагментарні доповненні при аналізі проблеми 


Бали за підготовку письмового індивідуального завдання нараховуються за такими критеріями:

	30 балів
	При повному і самостійному аналізі проблеми, аналізі статистичного матеріалу, захисті результатів дослідження на семінарському занятті


	1-29 бали 
	Залежно від якості підготовки та захисту індивідуального завдання


Бали за письмовий диф. залік нараховуються за такими критеріями:

	30 балів
	При повномій і точній відповіді на чотири питання залікового білету (усі питання оцінюються у 10 балів)

	1-29 балів
	Залежно від кількості написаних питань залікового білету та якості відповідей на них


10.3. Критерії підсумкового оцінювання

	Проміжок за накопичувальною  шкалою Університету
	Оцінка за чотирибальною національною шкалою

	90 та вище
	відмінно

	70–89
	добре

	50–69
	задовільно

	1–49
	незадовільно


11. Методичне забезпечення
Методичне забезпечення дисципліни «Аналітична діяльність на зовнішньоторговельних підприємствах» складається з:

· Комплексу навчально-методичного забезпечення дисципліни

· Конспекту лекцій та завдань для підсумкового контролю знань

· Комплексної контрольної роботи (ККР) для перевірки знань з дисципліни

· Еталонних прикладів розв’язання типових завдань

12. Рекомендована література

Базова

Підручники, навчальні посібники, монографії

1. Агєєв Є.Я. Ціноутворення: теорія та практикум: навчальний посібник/ Є. Я. Агєєв, Т. В. Шахматова, С. В. Піча. - Львів: Новий світ-2000, 2012. - 374 с.. - (Вища освіта в Україні)

2. Андрєєва Г.І. Організація і методика економічного аналізу: Навчальний посібник/ Г. І. Андрєєва, В. А. Андрєєва. - Суми.: ДВНЗ "УАБС НБУ", 2010. - 294 с.

3. Василенко Ю.В. Зовнішня торгівля України: чинники, моделі, тенденції/ Ю.В. Василенко, Д.Ю. Василенко. - К.: Українська Академія зовнішньої торгівлі, 2007. - 346 с.

4. Географія світового господарства з основами економіки: навчальний посібник/ За ред. Я.Б. Олійника, І.Г. Смирнова. - К.: Знання, 2011. - 640 с.

5. Захарова І.В. Основи інформаційно-аналітичної діяльності: навчальний посібник/ І. В. Захарова, Л. Я. Філіпова. - К.: Центр учбової літератури, 2013. - 336 с.

6. Ілляшенко С.М. Маркетингова товарна політика: Підручник/ С.М. Ілляшенко. - Суми: ВТД "Університетська книга", 2005. - 234 с.

7. Кіндрацька Г.І. Економічний аналіз: Підручник/ Г. І. Кіндрацька, М. С. Білик, А. Г. Загородній. - 3-тє вид., перероб. і доп.. - К.: Знання, 2008. - 487 с.

8. Котлер Ф. Маркетинговий менеджмент: Підручник/ Ф. Котлер, К. Л. Келлер, А. Ф. Павленко та ін.. - К.: Хімджест, 2008. - 720 с.

9. Крилова Н.В. Міжнародна торгівля: Навчальний посібник/ Н. В. Крилова. - К.: Знання, 2008. - 365 с. - (Вища освіта XXI століття)

10. Купалова Г.І. Теорія економічного аналізу: Навчальний посібник/ Г. І. Купалова. - К.: Знання, 2008. - 639 с.

11. Литвин Б.М. Економіко-аналітична діяльність в організаціях: Підручник/ Б. М. Литвин. - К.: Хай-Тек Прес, 2008. - 352 с.

12. Літвін Н.М. Кон’юнктура та ціноутворення на світових товарних ринках: Навчальний посібник/ Н. М. Літвін. - К.: Університет економіки та права "КРОК", 2006. - 101 с.

13. Мазур О. Є. Ринкове ціноутворення: навч. посіб. для студ. ВНЗ / О. Є. Мазур. - К. : Центр уч. л-ри, 2012. - 479 c.

14. Муковський І.Т. Інформаційно-аналітична діяльність у міжнародних відносинах: навчальний посібник/ І. Т. Муковський, А. Г. Міщенко, М. М. Шевченко. - К.: Кондор, 2012. - 224 с.

15. Оснач О.Ф. Промисловий маркетинг: Підручник/ О. Ф. Оснач, В. П. Пилипчук, Л. П. Коваленко. - К.: Центр учбової літератури, 2009. - 364 с.

16. Тринька Л.Я. Економічний аналіз: навчально-методичний посібник/ Л. Я. Тринька, О. В. Липчанська (Іванчук). - К.: Алерта, 2013. - 568 с.

17. Чухрай Н.І. Маркетинг на ринках високотехнологічних товарів: монографія/ Н. І. Чухрай, Я. В. Демків. - Львів: Вид-во Львівської політехніки, 2013. - 208 с.

18. Шубіна О.О. Інфраструктура товарного ринку: теоретичні засади: Підручник/ За ред.  О.О. Шубіна. - К.: Знання, 2009. - 379 с.

Журнальні статті
19. Артемова Т. И. Стратегии ценовой политики: выбор оптимального варианта / Т. И. Артемова // Вч. зап. Харк. гуманіт. ін-ту "Нар. укр. акад.". - 2000. - Т. 6. - С. 356-362.

20. Ганначенко С.Л. Світовий ринок агропродовольства на сучасному етапі розвитку: перспективи для України/ С. Л. Ганначенко //Економіка і прогнозування.- 2010. - №  1. -  С. 142-154.

21. Грищенко І.М. Вивчення попиту на ринку товарів та послуг/ І.М. Грищенко //Економіка та держава. - 2006. - №3. - С.21-24. 

22. Зозульов О. Стратегії ринкового позиціонування товару на споживчому ринку/ О. Зозульов //Економіка України.- 2006. - N10. -  С. 43-49.

23. Лепеха С.Г. Методично-факторний аналіз експортної діяльності підприємств/ С. Г. Лепеха //Зовнішня торгівля: право та економіка. - 2010. - №  2. -  С. 46-56. 

24. Романов А.О. Алгоритм маркетингової селекції міжнародних ринків в умовах інтенсифікації експортної діяльності: підходи до проблеми/ А. О. Романов //Вчені записки/ Університет економіки та права "КРОК". - 2009. - № 20 т.2. -  С. 57-66. 

25. Селезнева К.В. Аналіз використання експортного потенціалу машинобудівного комплексу України в контексті світових інтеграційних процесів/ К. В. Селезнева //Економічний часопис – XXI.- 2010. - №  11/12. -  С. 68-73.

26. Сереніс Д. Вплив нестабільного курсу на величину експортних поставок: дані стосовно чотирьох європейських країн/ Д. Сереніс, П. Сереніс //Журнал європейської економіки.- 2010. - Том 9, №  3. -  С. 335-343.

27. Соколова З. 
Прогнозна оцінка диверсифікації українського експорту до країн Західної Африки/ З. Соколова //Економіка України.- 2011. - №  4. -  С. 67-76.

28. Тимошик Н. С. Вплив якісних характеристик продукції на ціноутворення / Н. С. Тимошик // Актуал. пробл. економіки. - 2010. - № 8. - С. 170-176.

Допоміжна

Підручники, навчальні посібники, монографії

29. Березовенко С. М. Кон'юнктура світових товарних ринків : підручник / С. М. Березовенко; Київ. нац. ун-т ім. Т.Шевченка. - К. : ВПЦ "Київ. ун-т", 2008. - 271 c. 

30. Дунаєв І. В. Торговельна політика : навч. посіб. / І. В. Дунаєв, В. Ю. Бабаєв; Нац. акад. держ. упр. при Президентові України, Харк. регіон. ін-т держ. упр. - 2-ге вид., доповн. і доопрац. - Х. : Магістр, 2013. - 179 c.

31. Єрмошенко М. М. Маркетинг : підручник / М. М. Єрмошенко, С. А. Єрохін, А. В. Базилюк, С. А. Вегера, Л. М. Ганущак-Єфіменко; Нац. акад. упр. - К. : Нац. акад. упр., 2011. - 631 c.

32. Задорожко Г. І. Інформаційне забезпечення конкурентоспроможності промислового підприємства на основі створення інтегрованої інформаційної системи : монографія / Г. І. Задорожко; Одес. нац. політехн. ун-т. - Луганськ : Ноулідж, 2013. - 120 c.
33. Кардаш В. Я. Товарна інноваційна політика : підручник / В. Я. Кардаш, І. А. Павленко, О. К. Шафалюк, Н. В. Василькова; ДВНЗ "Київ. нац. екон. ун-т ім. В. Гетьмана". - 2-ге вид., переробл. і доповн. - К. : КНЕУ, 2010. - 391 c.

34. Копич І. М. Математичні моделі в менеджменті та маркетингу : навч. посіб. / І. М. Копич, В. М. Сороківський, В. І. Стефаняк; Укоопспілка, Львів. комерц. акад. - Л., 2010. - 268 c.

35. Крикавський Є. В. Маркетингова товарна політика : підручник / Є. В. Крикавський, І. О. Дейнега, О. В. Дейнега, Р. Патора; Нац. ун-т "Львів. політехніка". - 3-тє вид., доповн. і переробл. - Л., 2012. - 357 c.

36. Крикавський Є. Маркетингова товарна політика : навч. посіб. для студ. вищ. навч. закл. / Є. Крикавський, І. Дейнега, О. Дейнега, Р. Патора; НТУ "Львів. політехніка. - 2-ге вид. - Л., 2008. - 276 c.
37. Лаврова Ю. В. Маркетингова діяльність підприємств транспортного ринку: навч. посіб. для студентів техн. ВНЗ / Ю. В. Лаврова, Д. А. Горовий, І. А. Касатонова; Харків. нац. автомоб.-дорож. ун-т. - Харків : ХНАДУ, 2014. - 355 c.

38. Литвиненко Я. В. Маркетингова цінова політика : навч. посіб. / Я. В. Литвиненко. - К. : Знання, 2010. - 294 c.

39. Логутін В. Д. Конкуренція і конкурентна політика: категорії та поняття / В. Д. Логутін, О. О. Бакалінська, О. В. Вертелєва, А. Г. Герасименко, Л. С. Головко, О. Г. Гриценко, Л. І. Дідківська, Ю. І. Зігліна, Н. В. Квіцинська, Л. Г. Кузьменко; Київ. нац. торг.-екон. ун-т. - К., 2009. - 320 c.

40. Ляшенко Г. П. Кон'юнктурні дослідження на світових ринках : Посіб. для студ. вищ. навч. закл. / Г. П. Ляшенко, Л. Л. Лазебник; Держ. податк. адмін. України, Акад. держ. податк. служби України. - Ірпінь : Акад. ДСП України, 2003. - 92 c.

41. Мазаракі А. А. Світовий ринок товарів та послуг : Підруч. Ч. 1 / А. А. Мазаракі, Є. М. Воронова, В. В. Юхименко, І. В. Чаус, Н. П. Ващенко; Київ. нац. торг.-екон. ун-т. - К., 2005. - 320 c.

42. Мельник Т. М. Міжнародна торгівля товарами в умовах глобальної конкуренції : моногр. / Т. М. Мельник; Київ. нац. торг.-екон. ун-т. - К., 2007. - 395 c.
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