
ВІДКРИЙ СВІТ  МАРКЕТИНГУ 
разом з 

ФАХОВИМ КОЛЕДЖЕМ УНІВЕРСИТЕТУ 
"КРОК" 

Боїшся – не роби,
робиш – не бійся!



ЧОМУ САМЕ МАРКЕТИНГ ?

Маркетинг- це не 

просто професія,  а 

мистецтво розуміти 

потреби людей і 

створювати цінності!



ЧОМУ САМЕ МАРКЕТИНГ ?

За даними українського

маркетингового агентства

"Adtelligent", обсяги інвестицій

у цифровий маркетинг в

Україні зростають щорічно на

30-35%. Це свідчить про те, що

українські компанії активно

переходять на цифрові канали,

що підвищує попит на фахівців

у цій сфері.

Згідно з опитуваннями, проведеними компанією
LinkedIn, більше 50% керівників компаній скаржаться
на нестачу кваліфікованих спеціалістів у сфері
маркетингу, особливо цифрового

За даними HubSpot, 
73% маркетологів 
вважають, що їхні 
зусилля через 
соціальні медіа були 
"ефективними" або 
"дуже ефективними" 
для їхнього бізнесу. Це 
створює попит на 
спеціалістів, які 
знають, як ефективно 
використовувати ці 
платформи.

Актуальність і 

затребуваність 

професії 



ЧОМУ САМЕ МАРКЕТИНГ ?

Різноманітність 

кар’єрних 

можливостей

Цифровий 
маркетинг

Контент-маркетинг

SEO (оптимізація для 
пошукових систем)

SMM 
(маркетинг 

у соціальних 
мережах)

Брендинг

Маркетинг 
у сфері подій

Email-
маркетинг

Аналіз даних та аналітика

PR 
(public relations)



ЧОМУ САМЕ МАРКЕТИНГ ?

Міжнародні 

можливості

Іннова

ційність

Вплив на 

бізнес

Гнучкість

кар’єри

Креатив

ність

Взаємодія 

та 

комунікація

Висока 

оплата 

праці 



ЧОМУ ОСВІТУ З МАРКЕТИНГУ  
ОТРИМУЮТЬ У НАС ? 

Майбутні студенти!
Коли ти обираєш маркетинг за свій майбутній 

фах, маєш розуміти, що маркетинг — не просто 
професія, це спосіб твого майбутнього життя. 

Коли ти впевнений, що понад усе прагнеш саме 
такого життя, головне — не помилитися з 

вибором партнера. У навчанні це не менш 
важливо, ніж в бізнесі чи шлюбі. Кафедра 

маркетингу та поведінкової економіки 
Університету «КРОК» саме такий, потрібний тобі, 

партнер.



ПРАКТИКООРІЄНТОВАНІСТЬ



Екскурсія до офісу підприємства BASF





Екскурсію до найбільшого магазину товарів 
для риболовлі та туризму компанії «Flagman» 



Навчання на практиці: візит до Метінвест СМЦ



ТОВ "ТВТ-СТРАХОВИЙ БРОКЕР" 



Мистецтво та маркетинг — це дійсно дивовижне поєднання!



Секрети digital-маркетингу: зустріч з експертом Ігорем 
Воловодівським- власник агенції Volovodivsky.digital



Гостьова лекція: Marketing Lab 
від експертів Ficosota

Ми мали честь зустрітися з
експертами з компанії Ficosota з
Болгарії — маркетологом Ольгою
Тертиченко та key account manager 
Владиславом Котом (здобувачем
бакалаврату ОП «Маркетинг»)
Їхній досвід і знання стали
справжнім відкриттям для нас!
Ольга поділилася цінними
інсайтами про сучасні тенденції в
маркетингу, які можуть
кардинально змінити підходи до
просування брендів. А Владислав
розповів про вражаючі кейси
співпраці з ключовими клієнтами,
які надихнули здобувачів на нові
ідеї та стратегії.



НАУКА І ПРАКТИКА 



НАУКА І ПРАКТИКА 



ВІД ТЕОРІЇ ДО ПРАКТИКИ



РОБОТИ СТУДЕНТІВ



РОБОТИ СТУДЕНТІВ



РОБОТИ СТУДЕНТІВ



РОБОТИ СТУДЕНТІВ



ЧОМУ МАРКЕТИНГ
МОЯ ПРІОРИТЕТНА СПЕЦІАЛЬНІСТЬ

Чому саме ця спеціальність? Бо вона — про 
людей. Про те, як чути, як відчувати, як будувати 
діалог. Бо вона — про вплив: формувати 
ставлення до продукту, змінювати сприйняття, 
розвивати бізнеси. А ще — бо це сфера, де ідеї 
мають вагу.
Маркетинг для мене — це не просто «робота після 
диплома». Це можливість залишити слід, 
впливати на світ і втілювати сенси в комунікацію. 
Можливо, комусь реклама здається 
нав'язливою. Але для мене — це зашифроване 
послання, і я обираю бути серед тих, хто його 
створює.
Я зробив, свій свідомий вибір. А Ти?

Денис Якимчук, гр. МА-23



ЧОМУ МАРКЕТИНГ
МОЯ ПРІОРИТЕТНА СПЕЦІАЛЬНІСТЬ

Я завжди любила спостерігати за тим, як люди приймають

рішення, що їх приваблює і чому вони обирають одне замість

іншого. Саме тому маркетинг став для мене більше, ніж просто

сферою діяльності — він перетворився на моє захоплення.

Мені подобається, що тут можна поєднувати творчість і аналітику.

Я можу придумувати ідеї, які привертають увагу, створювати щось

нове, а потім спостерігати, як це працює в реальному житті. Це

схоже на магію: змінювати сприйняття людей, будувати цікаві

історії й знаходити найкращий спосіб розповісти про щось світові.

А ще я люблю виклики. Маркетинг не стоїть на місці, тут завжди

є щось нове для вивчення. Це і драйв, і можливість проявити

себе. Для мене ця спеціальність – не просто вибір, а шанс

робити те, що приносить задоволення і змінює світ навколо. Я

зробила свій свідомий вибір 2 роки тому

обравши навчатися маркетингу в Університеті «КРОК» . А Ти?

Свистун Єва, гр. МА-23



ЧОМУ МАРКЕТИНГ
МОЯ ПРІОРИТЕТНА СПЕЦІАЛЬНІСТЬ

Що саме мене приваблює в маркетингу?
● Це галузь, де неможливо стояти на місці. Нові алгоритми, інструменти, 
формати - щодня з’являється щось нове.
● Тут важливо не просто «знати», а мислити нестандартно. Перевага 
дається тому, хто вміє здивувати і зачепити.
● Попри творчість, маркетинг - це про цифри. Це поєднання інтуїції та 
логіки.
● Можна бачити чіткий вплив своєї роботи - це зростання продажів, 
покращення впізнаваності бренду, залучення нових клієнтів тощо.
Для мене маркетинг - це не просто професія. Це простір, де можна 
реалізувати себе повністю: як стратег, як аналітик, як креатор. Це 
можливість впливати, формувати враження, будувати бренди і 
змінювати підхід людей до продукту.
Я бачу своє майбутнє у побудові сильних маркетингових стратегій, які 
будуть працювати не лише сьогодні, а й через 5–10 років. У допомозі 
бізнесам рости - ефективно, розумно, з орієнтиром на довгостроковий 
результат.

Шевцов Андрій, гр. МА-23



ЧОМУ МАРКЕТИНГ
МОЯ ПРІОРИТЕТНА СПЕЦІАЛЬНІСТЬ

Чому маркетинг мене зачепив? По-перше, маркетинг – це про людей. Мені подобається думати, як 
працює їхня голова: чому хтось купує одні кросівки, а не інші, або чому один бренд стає 
улюбленим, а інший – ні. На лекціях нам розповідали, що маркетинг – це не просто продавати, а 
створювати цінність для людей. Наприклад, коли я бачу рекламу улюбленого бренду кави, яка 
говорить про екологічне виробництво, я відчуваю, що мій вибір має значення. І це круто –
створювати такі емоції!
Що я вже спробувала? Зараз я тільки на другому курсі, але вже встигла зануритися в маркетинг. На  
парах ми робили мініпроєкти: наприклад, аналізували маркетингові кампанії  Bolt Food і Glovo. 
Було цікаво думати, як зробити так, щоб люди захотіли  замовляти саме в конкретній доставці. Ще 
я почала читати професійні блоги, типу HubSpot, Ahrefs, чи Marketing  Week. Спочатку було 
складно, бо там багато термінів – “конверсія”,  “таргетинг”, “SEO”. Але з допомогою навчання і з 
часом я розібралася, що це все про те, як правильно донести ідею до потрібних людей. 
Маркетинг для мене – це не просто спеціальність, а спосіб думати. Це про те, як знайти спільну 
мову з людьми, як зробити їхнє життя трішки яскравішим. І хоча я тільки на початку шляху, я 
вже не можу дочекатися, щоб створювати круті проєкти і, можливо, колись запустити власний 
бренд.
Я зробила свій свідомий вибір. А Ти ? 

Бутенко Дар’я, гр. МА-23-з



ЧОМУ МАРКЕТИНГ
МОЯ ПРІОРИТЕТНА СПЕЦІАЛЬНІСТЬ

Коли мене запитують, чому я обрала маркетинг, відповідь

завжди одна: бо це спеціальність, яка дозволяє поєднати

творчість і аналітику, мрію і стратегію, інтуїцію і точні

розрахунки.

Ще з підліткового віку я звертала увагу на рекламу, на те, як

бренди “говорять” зі своїми споживачами, як емоції продають
краще, ніж знижки. І з того моменту я зрозуміла: маркетинг — це

не просто про продаж, це про розуміння людей.

Університет «КРОК» дав мені можливість не лише вивчати

маркетинг теоретично, а й працювати над творчими проєктами,

розвивати навички командної роботи та креативного мислення.
Я бачу своє майбутнє саме в цій сфері, бо маркетинг — це

постійний розвиток, це робота, яка ніколи не стає нудною. І я

щаслива, що зробила цей вибір. А Ти?

Романчук Дарина,

гр. МА-23-дст
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