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Методология исследования. С помощью системного и сравнительного 

анализа, базовых принципов экономической теории и современных кон-
цепций маркетинга, концепции информационного обеспечения инноваци-
онной деятельности исследована парадигма информационного обеспече-
ния маркетинга инноваций. 
Результаты. Исследованы основные теоретические аспекты информа-

ционного обеспечения маркетинга инноваций. Проведена сравнительная 
характеристика этапов развития информационных систем и особенности 
их применения в маркетинге инноваций. Исследован процесс маркетинга 
инноваций, состоящий из процесса инновационной деятельности и инно-
вационного менеджмента, которые реализуются на предприятии в непре-
рывной связи и имеют единую цель − обеспечение развития предприятия 
путем наиболее полного и эффективного использования имеющихся ре-
сурсов и возможностей.
Новизна. Раскрыты базисные принципы современной парадигмы ин-

формационного обеспечения маркетинга инноваций, основанных на ис-
пользовании принципов параллельности, альтернативности, достоверно-
сти, точности и независимости источников информации. Ключевыми ис-
точниками информации для маркетинг инноваций являются систематизи-
рованные данные, полученные на основе опыта, результатов кабинетных 
и полевых исследований и обработки вторичной информации. 
Практическая значимость. На основании исследования современной 

парадигмы информационного обеспечения маркетинга инноваций усо-
вершенствованы источники информации: данные, полученные на основе 
опыта, информация, полученная на основе кабинетных и полевых иссле-
дований, а также обработанная вторичная информация и этапы развития 
информационных систем. 


