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Методологія дослідження. Діалектичний підхід до розв’язання по-
ставлених завдань дав змогу розкрити об’єктивні засади адвокатування 
конкуренції в Україні, а також суперечності між цілями та наслідками 
конкурентної політики. За допомогою методів наукової абстракції, аналізу 
та синтезу було досліджено сутність адвокатування конкуренції. За допо-
могою методу аналогії проведено порівняння відповідних підходів конку-
рентної політики в країнах ЄС та Україні. 
Результати. Проаналізовано сучасний стан адвокатування конкурен-

ції як складової конкурентної політики, визначено основні інструменти 
та методи, що використовує у своїй діяльності Антимонопольний ко-
мітет України. Доведено зростання ефективності адвокатування конку-
ренції при застосуванні сучасних інформаційних технологій. Запропо-
новано шляхи подальшого розвитку національної системи адвокатуван-
ня конкуренції на основі вивчення прогресивного досвіду європейських 
країн. 
Новизна. Розкрито об’єктивні передумови формування системи адво-

катування конкуренції. Здійснено узагальнення та класифікацію основних 
інструментів адвокатування конкуренції залежності від цільових груп. До-
ведено необхідність інформатизації процесу адвокатування конкуренції в 
контексті формування глобальної інформаційної економіки та важливість 
забезпечення відповідного наукового інформаційного супроводу цього 
процесу.
Практична значущість. На підставі ґрунтовного дослідження осно-

вних інструментів і методів адвокатування конкуренції розроблено прак-
тичні рекомендації щодо формування стратегії розвитку конкурентної 
політики в цій сфері під егідою Антимонопольного комітету України. Ре-
алізація запропонованих у роботі пропозицій, на нашу думку, допоможе 
не тільки покращити взаємодію державних органів із бізнесом, а й дасть 
змогу підвищити поінформованість громадян щодо переваг конкурен-
ції, стане підґрунтям для формування ринкової конкурентної культури в 
україн ському суспільстві.


