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Методология исследования. С использованием метода конкретизации 

раскрыта сущность понятий «бренд», «торговая марка» и «брендинг». С 
использованием методов определения и описания установлено современ-
ное понимание стратегии брендинга предприятия. Для раскрытия базовых 
параметров классификации стратегий брендинга предприятия и формиро-
вания их видовой структуры использован общенаучный метод системного 
анализа. Благодаря методам формализации, анализа и синтеза разработана 
модель формирования и реализации стратегии брендинга отечественных 
инновационных предприятий.

Результаты. Уточнено определение понятий «бренд», «торговая мар-
ка» и «брендинг». Определена сущность и базовые параметры классифи-
кации стратегий брендинга предприятий. Идентифицированы основные 
виды брендинговых стратегий предприятий, установлены их преимуще-
ства и недостатки. Предложена модель формирования и реализации стра-
тегии брендинга отечественного инновационного предприятия.

Новизна. Определены базовые факторы классификации брендинго-
вых стратегий на основании анализа успешной практики стратегического 
брендинга ведущих международных компаний. Предложена модель фор-
мирования и реализации брендинговой стратегии отечественного инно-
вационного предприятия, которая предусматривает использование совре-
менного инструментария маркетинговой оптимизации.

Практическая значимость. Дальнейшее развитие получили теоре-
тические основы формирования брендинговых стратегий предприятий, 
разработана модель, которая позволяет сформировать оптимальный сце-
нарий реализации стратегии брендинга отечественного инновационного 
предприятия.


